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Cartas al Director

Los filatélicos
opinan

Avance de la programacion

(...) No entiendo cémo llega antes fisica que virtualmente la
revista “Sellos y Mucho Mas".

Por otra parte, lo que mas echamos de menos es que, te-
niendo la programacién tan anticipada de un afio, como
no la “cuelgan” en la seccion de filatelia de la pagina de
Correos, ya que las Sociedades Filatélicas, que aglutinamos
a muchos coleccionistas, necesitamos hacer un presupuesto
anticipado (aproximado) para el siguiente afo. Es lo que de-
mandan los socios.

Juan José Hurtado Séiz

Productos acordes a los gustos de nuestros clientes
Mi motivo de contactar con ustedes es para agradecerles este
bonito detalle. Mis felicitaciones por esta magnifica idea sobre
los Pliegos Premium Personalizados y por su excelente servicio.
Matias Hernandez Naranjo

Mejoras de los Pliegos Premium

(...) tras un afo de implantacién de los Pliegos Premium, he
de manifestarles que la idea es muy buena, aunque podria ser
mas interesante si en el disefio de la hoja, el hueco asignado a
los sellos fuese menor, 6 u 8 sellos, destinando mas espacio al
detalle del tema, pudiendo ser la hoja un poco mas pequea.
Manuel PeAa

Revista en las oficinas de Correos

(...) Me gustaria saber si es posible que Correos tenga
ejemplares de la revista filatélica “Sellos y Mucho Mas"” en
sus oficinas, asi como publicar fechas de las ferias y expo-
siciones de sellos.

Francisco Javier Vigil Blazquez

Goma Autoadhesiva y Serie Basica

He coleccionado sellos de Espafa durante mas de 40 afos y
soy un cliente abonado del servicio filatélico de Correos.
Tengo que felicitarle por la calidad de la nueva revista “Sellos y
Mucho Mas”. Me gustaria hacerles dos preguntas:

1.- La goma que se utiliza ahora para los sellos autoadhesivos.
Antes era posible despegar los sellos usados solo con agua.
Con algunas emisiones recientes dafié varios sellos a pesar de
permanecer mucho tiempo en el agua. {Podria decirme usted
si la goma es ahora diferente?

2.- La serie “Bésica” con la efigie del Rey. Para mi, una serie
“Basica” siempre tiene que incluir, al menos, sellos con las ta-
rifas “Bésicas”. Hasta 2013, fue asi (Excepto 2003), con las ba-
sicas "Rey Juan Carlos” estaban incluidos valores para envios
normalizados. Hasta 2014 y me dicen que también en 2015,
de manera que la efigie del (nuevo) Rey aparece en la mayor
parte de la serie en sellos de valores complementarios (1¢, 4c,
10c, 1€ - que corresponde ahora a la tarifa “Mundo” -, 2€

y 5€) que no corresponden con ninguna tarifa “Basica”. Me
parece que es necesario emitir sellos de 42c y 90c con la efigie
del Rey (y en el futuro también si las tarifas suben). Si no es asi,
esta serie no puede ser calificada de “Bésica”.

Etienne Peremans

Adquirir tarjetas de eventos representativos

Seria muy interesante que se pudiera adquirir en Correos
las tarjetas recuerdo de los certdmenes, ferias internaciona-
les, salones filatélicos y exposiciones internacionales donde
participe Correos.

José Bernabé Bolafio

NOTAS DEL EDITOR

* Al mismo tiempo que comenzamos a enviar la revista
a nuestros abonados la publicamos en nuestra pagina
web. De esta forma perseguimos por un lado tener lo
mas actualizada posible la informacion que aparece en
la revista y por otro que los productos nuevos que se
lanzan al mercado estén disponibles al mismo tiempo
para todos nuestros clientes.

En relacién con las emisiones de sellos intentamos ade-
lantar la informacién lo maximo posible en la web pero
siempre tratando de que la informacién sea lo mas
cierta posible.

* El interés del Servicio Filatélico de Correos (SFC), es
ofrecer cada dia productos més adaptados a los gustos
de nuestros clientes y en esta linea se incluyen los Pliegos
Premium personalizados al igual que el libro de Valores
en el Tiempo también personalizado. Hemos buscado
un equilibrio entre el nimero de sellos y espacio que ha
determinado un tamano de pliego ya establecido.

* EI SFCdistribuye “Sellos y Mucho mas"” entre sus abo-
nados y clientes, pero también en las oficinas principales
de Correos. Disponible en www.correos.es. Para conocer
con mas detalle y antelacion las relacién de exposiciones
consultar wordpress.fesofi.es/

* Correos cambié la goma de los sellos autoadhesivos
hace varios anos adhiriéndose con mayor facilidad a las
cartas y facilitando su uso pero dificulta la posibilidad de
despegarse de las cartas. La goma del resto de sellos no
se ha cambiado.

* En el 2016, la serie basica contendra tres sellos con
los valores mas usuales de franqueo (A; B; C) pudiendo
combinarse con el resto de complementarios numéricos
emitidos este ano 2015. De ellos, los valores 2€ y 5€ res-
ponden a usos de franqueo demandados en paqueteria.
* Estudiaremos posibilitar la adquisicion de productos
gue se comercializan en ferias y certdmenes filatélicos a
través del SFC. En el futuro esta en proyecto comerciali-
zar un estuche con los elementos filatélicos emitidos por
Correos Espafia de esa presencia internacional.




La Lupa

Museo Postal v
Telegratico

sede de la Historia de Filatelia

La historia postal y telegrafica de Espafna en 7 salas
llenas de objetos preciosos para deleite de los visitantes.

-
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Imégenes del Vestibulo; Sala Historia
Postal; Carteros Honorarios; Uniformes
de Correos y Telégrafos; maquinaria
postal; sellos de 6/4; sello “el penique
negro” y minipliegos de sellos de El
Quijote firmado por Mingote.

El Museo Postal y Telegréfico es una institu-
cion permanente, dependiente de Correos y
Telégrafos que estd al servicio de la sociedad.
En él se conserva, investiga, comunica y exhi-
be para fines de estudio, educacion y deleite,
los fondos postales y de telecomunicacion
desde los primeros hitos conocidos hasta la
actualidad y donde la filatelia tiene un espa-
cio especial.

Ofrece el Museo, diariamente, a sus numero-
sos visitantes, Centros escolares, universitarios
y Asociaciones Culturales, un ocio de calidad,
siendo una de las herramientas educativas
mas importantes que tiene la sociedad para
nifos y adultos. Trasmite cultura, preserva el
patrimonio y ayuda a conocer a las personas
su pasado, para construir su futuro.

En la actualidad, las colecciones del Museo
son de diferente procedencia, del anterior
Museo de Correos de 1904 y del Telegrafico
de 1865. Los fondos se exhiben en 7 salas
tematicas: Filatelia, Historia Postal, Uniformes
de Correos y Telégrafos, Carteros Honorarios,
Telegrafia del siglo XIX, Telegrafia del siglo XX
y Telefonia.

En la sala de Filatelia el visitante, el coleccionis-
ta, podrd admirar el primer sello del mundo
de Gran Bretafia de 1840, el penique negro
y el primer sello de Espafa el 6/4 de la Reina

Isabel Il del afio 1850. Tendra ocasién de ver
una seleccién de sellos de Espafia de gran in-
terés, que ponen de manifiesto los hechos his-
téricos mas significativos de nuestro pafs, ya
gue el Museo cuenta con los sellos de Espaiia,
desde la primera emisién, hasta los Ultimos
sellos emitidos en 2015.

Para los que quieran iniciarse en la Filatelia
podran, en primer lugar, conocer los proce-
sos de fabricacién de los sellos y las distintas
formas de impresién como: calcografia, lito-
grafia, huecograbado, offset , etc. y a conti-
nuacioén apreciar como se puede montar una
coleccién de sellos, tomando como modelo
una coleccion didactica, en la que se explica
las diferentes formas de coleccionismo.

Se exponen también en este momento, en el
Museo Postal y Telegréfico, cuatro coleccio-
nes significativas de sellos de Espafia: La co-
leccion de pliegos de sellos de la familia real
firmados, desde 1975, por el monarca ante-
rior Don Juan Carlos | y la primera emision
conmemorativa dedicada a la proclamacién
de Felipe VI, Rey de Espafia firmada por el
propio monarca. La emision tiene formato
de hoja blogue con dos sellos y reprodu-
ce los retratos oficiales de S.M. El Rey Don
Felipe VI'y de SS. MM los Reyes Don Felipe
VI'y Dofa Letizia.



La filatelia espafiola ha ofrecido y ofrece, a
lo largo de sus mas de 150 afios de historia,
testimonios con valor, que se han plasmado
en distintas emisiones y de ellas se exponen
una muestra en las que se destaca: el valor
de la ciencia, de la naturaleza, de la cultura,
de la tradiciéon, de la superacion, de la soste-
nibilidad, de la solidaridad, etc.

En cuanto a la coleccién de sellos de pintu-
ra espafola es muy extensa. Abarca desde
1939 hasta la actualidad y da a conocer al
gran publico las obras mas importantes de
los grandes pintores como: Goya, Velazquez,
Murillo, El Greco, Madrazo, Rosales, Sorolla,
Dali, Picasso, etc.

La cuarta coleccién y la mas especializada,
es la de Historia Postal del siglo XIX, y esta
formada por cartas prefilatélicas, es decir,
anteriores a la aparicién del sello.

La filatelia internacional también estd re-
presentada en esta sala con la tematica Los
Caballos en la Filatelia. La coleccién se ha
podido montar con sellos de todo el mun-
do, gracias a las emisiones que el Museo
recibe desde mediados del siglo pasado,
de los paises miembros de la Unién Postal
Internacional.

Como exposicidon temporal y para conme-
morar el 400 aniversario de la publicacion de

la segunda parte de El Quijote, el Museo ha
montado una exposicion Escenas del Quijote
con la coleccién de 24 disefios originales que
Antonio Mingote hizo para la emision de se-
llos de 1998 de la Correspondencia Epistolar
Escolar. Junto a los disefos, los dos miniplie-
gos de sellos de El Quijote.

En cuanto al resto de las salas del Museo
Postal y Telegrafico:

En la sala de Historia Postal se pueden co-
nocer los procesos de admisién transporte
y entrega de la correspondencia. Alberga
la sala una coleccién de buzones de toda
Espafia de los siglos XIX y XX, asi como una
coleccién de cartas jeroglificas, maquinaria
postal (canceladoras, franqueadoras) y un
espacio en el que se recrea una oficina pos-
tal de los afios 60.

La sala de Uniformes de Correos y Telégrafos
tiene una coleccion de 18 uniformes posta-
les y telegréficos que marca la evolucién de
la indumentaria de los siglos XIX y XX.

Los Carteros Honorarios también tienen su
espacio en el Museo. En esta sala se pueden
ver sus sellos, sus marcas de franquicia, y al-
gunos objetos personales de: Mariano Pardo
de Figueroa, Rafael Alvarez Sereix, Camilo José
Cela, Ramon Carande, Antonio Mingote y la
Reina Dofa Soffa.
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Iméagenes de la

Sala de Telegrafia;
transmisor-receptor
Hughes; teléfono
de gabinete de la
Reina Maria Cristina
y Sala de Telefonia.
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En las salas de Telegrafia del siglo XIX y del
siglo XX se pueden contemplar las coleccio-
nes provenientes del Museo Telegrafico y de
la antigua Escuela Superior de Telegrafia,
origen de la Escuela de Ingenieros de Tele-
comunicacion. En ambos espacios se expo-
ne una muestra histérico-tecnoldgica con
un recorrido cronolégico por la Historia de
la Telegrafia: Optica y eléctrica. Tienen un
montaje novedoso, con aparatos telegra-
ficos originales de transmisiéon y recepcién:
morses, hughes, baudots, teleimpresores,
etc., muchos de ellos en funcionamiento,
gracias al mantenimiento que realiza el gru-
po técnico de la Asociacion de Amigos del
Telégrafo. También se exhiben documen-
tos relacionados con la telegrafia del siglo
XIX: telegramas, esquemas de montaje de
oficinas telegraficas, disefios de uniformes.
De esta forma el Museo conmemora duran-

te todo este afio el 160 Aniversario de la
Telegrafia Eléctrica en Espafa.

Por Ultimo la sala de Telefonia muestra una
coleccion de aparatos telefonicos desde
1882 hasta 1924, ya que Telégrafos se en-
cargaba de la Telefonia hasta la creacion de
Telefénica. Entre los fondos telefénicos des-
tacan: el primer prototipo de teléfono Bell,
el teléfono de gabinete de la Reina Maria
Cristina, teléfonos de campana, y las centra-
les telefénicas de los Gabinetes Telegréaficos
del Palacio de la Moncloa y del Ministerio de
Justicia que siempre han sido atendidas por
personal de Telégrafos.

Como podemos ver el Museo es sede de todo
el conocimiento postal y telegréfico, testigo
de la historia pasada y actual que se completa
con un excelente archivo fotogréfico y carto-
grafico para atender a los investigadores y de
biblioteca especializada. Siendo para la filate-
lia un referente en la salvaguarda y custodia
de ese valor que representa el sello de Espana.
Si quieres conocer con mas detalle las colec-
ciones permanentes o temporales del Museo
Postal y Telegrafico, visitanos, la entrada es
gratuita. El Museo estd en la calle Tapia de
Casariego 6, en Aravaca (Madrid). Est4 abierto
al publico de lunes a viernes de 9 h a 14,30 h.
yde 16 h.a 18 h.

Para concertar visitas guiadas llama al
teléfono: 917400668.




El Rincon de la Historia

Sellos de Museo

La inmensa mayoria de las colecciones filatélicas estan depo-
sitadas en los domicilios de los coleccionistas y una pequefia
parte son accesibles al publico en los certamenes y exposicio-
nes. Otras muy singulares, se encuentran permanentemente
expuestas en museos como el Postal y Telegrafico, del que
hay un amplio reportaje en este nimero, asi como el de la
Casa de la Moneda de Madrid y el del Gabinete Postal de
Barcelona, de los que hablaremos a continuacion.

Aunque la mayor parte de los fondos estén dedicados a la
numismatica, la sala 17 del Museo Casa de la Moneda, re-
coge una singular seleccién de sellos, representativos de la
casi totalidad de los emitidos en Espafa e impresos por la
Fabrica Nacional de Moneda y Timbre desde 1850 hasta la
actualidad. También podemos contemplar diferentes ele-
mentos empleados en la fabricacién de los sellos como dibu-
jos originales, planchas y pruebas de estado, muchas de ellas
obra de destacados grabadores como Maura, Julia, Vaquer,
Sanchez Toda, Delhom o Manso. Entre las decenas de miles
de sellos y objetos filatélicos que custodia, se encuentran
mas de 2.000 sobreescritos con marcas prefilatélicas de los
siglos XVIII 'y XIX.

El Museo de la FNMT comenzé su andadura en la década
de 1770 y expuso por vez primera sus fondos en 1867,
en el antiguo edificio de la Fabrica, que se encontraba en
la actual plaza de Colén. Desde 1967 se encuentra ubica-
do en la actual sede de la Fabrica Nacional de Moneda y
Timbre-Real Casa de la Moneda, en la madrilefa calle del
Doctor Esquerdo.

El Museo Gabinete Pos-
tal de Barcelona tiene su
origen en la donacién
al Ayuntamiento, de
la coleccion de Ramén
Marull. Este industrial T
barcelonés recopil6 los 2 .l_
p
sellos emitidos en todos los paises del mundo, desde el
penny black de 1840 hasta los del afo 1940, es decir, el
primer centenario filatélico internacional.
El 28 de septiembre de 1958, abrié sus puertas el enton-
ces llamado Museo Postal y Filatélico de Barcelona dos
anos después de la cesion al Ayuntamiento de la coleccion
Marull, en las salas del Palacio de la Virreina. Ademas de los
65.380 sellos de que consta el nlcleo fundacional, hay que
tener en cuenta las donaciones posteriores de destacados
filatelistas como Pedro Monge, José Majé o los hermanos
Oliva de Vilanova. También custodia una gran coleccion de
libros, mapas y otros objetos relacionados con la historia
postal, depositados entre otros por el padre capuchino fray
Andrés de Palma.
En la actualidad los fondos del Museo Gabinete Postal, no
estan expuestos al publico y se encuentran depositados en
locales del Instituto de Cultura de Barcelona. No obstante,
se puede acceder a la coleccion Marull a través de la web
gabinetpostal.bcn.cat, que muestra todos los sellos de la
coleccién, tras una importante y ardua tarea de inventaria-
do, documentacién y digitalizaciéon de los mismos.

GANADOR ULTIMA PROMOCION

“Dos Noche§ en Avila” publicado en el n°® 39, 1-2015
Miguel Angel LLatas Montesinos (Valencia).

Sorteo fin de semana en Madrid

con visita al Museo Postal y Telegrafico.

iENHORABUENA
Y GRACIAS POR PARTICIPAR!

Participa y gana 2 noches de alojamiento en Madrid.




Innovacion para el Sello

Sellos y Sobres de Primer Dia

Cada vez con mas valor...

Desde el Servicio Filatélico de Correos
consideramos que el sello y los produc-
tos relacionados con él tienen muchos
valores para el filatelista y amante de '
este mundo del coleccionismo, pero ade-
mas debe ser atractivo e interesante por

el producto que realicemos para aquellas
otras personas que pueden ver en el sello
otros valores. Por eso, en el Ultimo afio esta-
mos desarrollando un proceso de innovacion
en el sello desde muchos aspectos; tematicas
mas actuales, valores faciales en letra, etc. pero
quizas el mas importante sea dotar a los mis-
mos de valores afadidos que los hagan atracti-
vos por si mismos, buscando esa misma referen-
cia en quien lo percibe por primera vez.

Este afio, nuevamente, se incorporan disefios mas
modernos y soportes con valores renovados.
Como en la serie Dinosaurios que integra el 3D en

su visualizacién, o la textura al tacto de sus escamas, tam-
bién nos permiten verlos en la oscuridad por el efecto de
fosforescencia de su esqueleto, o la aportada en la emi-
sién conjunta con Croacia sobre encaje de bolillos con un
troquel que asimila esta técnica artesanal, el olor a pino
que emana frotando el sello de la serie Europa dedicado
a juguetes con el recuerdo de un tren de madera antiguo,
poder sentir el relieve de las grietas en la

Son algunas
novedades de esta
primera mitad de emisiones del

ano pero habra mas, que iremos desvelan-
do en los proximos nimeros de la revista, todas ellas
buscan dar por ese mismo valor facial del sello otro valor
afadido superior, en su disefio y realizacion.
Pero si estos son algunos de los atractivos del sello, sus
respectivos “Sobres de Primer Dia” irdn incorporando igual-
mente valores que los hagan ser una digna pieza de adqui-
sicién, los cuales solamente podran ser recibidos por los
abonados a este producto. Si el afo pasado se realizé el
primer sobre de madera, este afo hemos continuado con
otro que reproduce al igual que su sello,

Cueva de Altamira o conseguir, enterrando
un sello en una maceta, que brote una pe-
tunia porque dentro del sello dedicado al
“Afio Internacional de los Suelos” lleva in-
crustadas unas semillas, o nuevo sistema de

Se incorporan disefnos
mas modernos y
soportes con valores
renovados.

mediante troquel, un fragmento de pafio
realizado en encaje de bolillos. Para la emi-
sibn conmemorativa de festivales de cine,
el sobre se fabricard en un material trans-
parente que simulard fotogramas de una

autoadhesivo para el sello.

Complete el cupon, corte por la linea de puntos y envielo a
Servicio Filatélico de Correos - Via Dublin, 7 - 28042 Madrid

DNI/ NIF N.° de abonado / cliente
Fechadenacimiento| ‘ M ‘ m ‘ ‘ ‘ |
Nombre

Apellidos

Via / calle

N.° Escalera Piso/puerta CcP
Localidad Provincia
Tel. Movil

E-mail

De conformidad con lo previsto en el articulo 5 de la Ley Orgénica 15/1999, de 13 de diciembre, de
Proteccidn de Datos de Cardcter Personal, el solicitante queda informado y autoriza la incorporacién de
sus datos a los ficheros automatizados existentes en la Sociedad Esfatal de Correos y Telegrafos, S.A.

como entidad gestora y responsable del fichero,

Asimismo, salvo se manifieste lo contrario cumplimentando con una “x” la casilla que aparece en el
anverso Vd. consiente en que sus datos puedan ser utilizados para el envio de informacion y/o publicidad
sobre productos y servicios de nuesla empresa, y excepto los relativos a los datos bancarios, direccion
de correo electronico y nimero de teléfono, puedan cederse con la misma finalidad a las empresas del fitularidad de Correos, con la tnica finalidad de la ejecucion de los servicios solicitados mediante el
Grupo Correos dedicadas a actividades de servicios de paqueteria, de valor afadido al servicio postal y ~ presente formulario, asi como el envio de informacién sobre productos filatélicos.

de telecomunicacion, asi como a otras empresas relacionadas con los sectores de telecomunicaciones, Gracias por deposwtar su confianza en el
financiero, gran consumo, sanidad y ONG'sD Servicio Filatélico de Correos

El cliente queda informado de la posibilidad de ejercitar los derechos de acceso, rectificacion, cance-
laci6n y oposicion sobre la base de los establecido en Ia legislacion vigente, poniéndose en contacto
con el DEPARTAMENTO DE ATENCION AL CLIENTE DE CORREOS - C/ Via Dublin 7, 28070 Madrid o
email atcliente.lopd@correos.com.
Para los abonados menores de edad: E| padre, tutor o representante legal (cuyo nombre, apellidos
¥ n° de documento nacional de identidad estan incorporadas en la presente solicitud, autoriza a Correos
para que los datos personales del menor y los suyos propios sean incorporados a un fichero autorizado

cinta cinematografica.

SORTEAMOS ENTRE LOS ABONADOS
VISITA AL MUSEO POSTAL Y TELEGRAFICO

El premio incluye traslado, dos noches de
alojamiento para una persona (mas acompanante)
en un céntrico hotel de la ciudad y visita guiada al
Museo Postal y Telegrafico.

Solo tienes que participar

rellenando y enviando este cupon

Vigencia de la promocién: hasta el 15/09/2015

Consulte las bases en www.correos.es



Filatelia al dia

Il Sello, testigo de patrimonio ! ez

No es exagerado afirmar que un ndmero elevadisimo de se-
llos emitidos por Correos, representan una buena parte del
Patrimonio espafnol. No hablamos solamente del legado de
la Corona espafola custodiado por la institucién publica de
Patrimonio Nacional, sino también de todo aquello que for-
ma parte de nuestros bienes artisticos, culturales, inmateria-
les y naturales que existen en nuestras tierras.

La palabra patrimonio procede de los términos latinos patri 'y
monium, lo que se ha recibido por linea paterna. Por exten-
sion, todo lo que hemos heredado desde el principio de los
tiempos y que se ha protegido para su preservacion y disfrute.
La filatelia espafiola comenzé a incorporar una iconografia a
partir de la primera década de 1900. Si hasta ese momento, las
imagenes representadas se reducian a la Jefatura del Estado,
escudos o0 numeraciones, a partir de 1905, con la emisién de
un sello valido para la correspondencia urgente, servicio recién
estrenado, en el que aparece un Pegaso, o la serie dedicada al
Il Centenario de la publicacién de El Quijote, con la representa-
cion de diversas escenas de la novela, comienza la emisién de lo
que se han dado en llamar “sellos conmemorativos”.

Esta nueva etapa fija su interés en plasmar en los nuevos efec-
tos postales, monumentos, vestigios arqueoldgicos, pinturas,
manifestaciones histérico-artisticas de toda indole, que se com-
paginan con el homenaje a personajes de todos los &mbitos de
la actividad humana y todo aquello que forma parte de nuestro
acervo como pueblo. De esa manera, el sello se convierte en
testigo de nuestro pasado, de nuestra herencia cultural y en
protagonista vivo del patrimonio que hemos atesorado a lo lar-
go del tiempo.

Pero en todos estos afos, Correos se ha esforzado, no solo por
no olvidar nuestros testimonios pretéritos sino que ha ofrecido
a la sociedad en general y al coleccionista filatélico en particu-
lar, extraordinarias series dedicadas al Patrimonio Nacional, en
las que se ha podido admirar imagenes de monasterios reales
como el de San Lorenzo de El Escorial, los Palacios Reales, los
conventos propiedad de la Corona y las colecciones que se
conservan en estos recintos y que retinen objetos tan dispa-
res como tapices, relojes, abanicos, libros, armas, mobiliario o
esculturas y pinturas, entre una amplia variedad de objetos,
que suman en su totalidad mas de 153.000 obras de arte.
También aquellos espacios naturales como jardines o bosques
gue son de titularidad estatal.

Ademads, hemos dado a conocer entornos naturales, ciudades
y monumentos que a juicio de la UNESCO merecen formar
parte del Patrimonio Mundial de la Humanidad o las mani-
festaciones culturales que se suman al Patrimonio Inmaterial
del Planeta. Como es el caso del reciente sello emitido sobre
la Cueva de Altamira, un tesoro del arte universal, que hemos
querido acercar a todo el mundo con la mayor fidelidad a la
obra, ofreciendo al tacto, la rugosidad de la roca cantabra.

Pa!rimnniDMu%,;lal edp =

Entrevista a José Antonio Lasheras
Director del Museo de Altamira

{Como ha evolucionado el Museo de
Altamira desde su creacion en 1979?

En 1978 el gobierno de Espafia adquirid la
propiedad de la cueva de Altamira mediante
acuerdo con el Ayuntamiento de Santillana
del Mar. El museo fue creado entonces para
conservarla, investigar y para ordenar la ex-
posicion de Altamira: su acceso publico. Se
nombré director a un eminente arqueélogo
prehistoriador: Joaquin Gonzalez Echegaray.
El museo era precario y modesto en todo
menos en el patrimonio asignado.

Hoy el museo de Altamira tiene una sede adecuada, inaugurada en 2001, un
equipo de conservadores y cuarenta personas para atender a las mas de 250.000
personas que anualmente lo visitan. Y puede cumplir con su misién: gestionar el
patrimonio cultural encomendado, conservandolo y haciéndolo accesible a los
ciudadanos, generando conocimiento cientifico en torno a Altamira y socializarlo.
{Cudles son sus principales actividades aparte de atender a los visitantes?
Su principal patrimonio es la base de la actividad: conocimiento cientifico —investi-
gacién- para su conservacion, que en los Gltimos afios se ha realizado mediante un
programa liderado por el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte con la partici-

pacion de diversas universidades e institutos del CSIC; investigacion realizada por
el museo en colaboracién con otras entidades cientificas espafiolas y extranjeras
para el mejor conocimiento de Altamira en su tiempo prehistérico, destacando las
recientes excavaciones y las dataciones del arte que han remontado la antigiiedad
de las primeras ocupaciones y del primer arte en la cueva a mas de 35.000 afios
de antigiiedad. Y todo ello divulgado fundamentalmente a través de la exposicién
del museo para la educacion y la curiosidad de los visitantes del museo, haciendo
la Prehistoria y la propia Altamira atractiva, interesante y asequible para todos los
pUblicos, para esos miles y miles de familias que vienen aqui cada afio.

{Podria describir la experiencia de visitar la Neocueva de Altamira?
Reproduce la cueva tal como era hace milenios; es como un libro abierto con
una gran ilustracién en tres dimensiones reales, no virtuales, en la que se
puede entrar y conocer la mas bella prehistoria y a los primeros nosotros, y
sentirlos cerca e iguales, y saber que con un poco de observacién y reflexion,
sin ser un experto, se puede conocer y comprender a cualquier persona, a
cualquier otro, por alejado que esté en el tiempo, en el espacio o en la cultura.
éPor qué han elegido esa pintura que ilustra el sello?

Altamira fue la cueva de los bisontes o, como dijo Rafael Alberti: “El santuario
mas hermoso de todo el arte espafiol. Allf, en rojo y negro, amontonados, lus-
trosos por el agua, estaban los bisontes, enfurecidos o en reposo... Aquellas
reses mugian solas, barbadas y terribles bajo la oscuridad de siglos”.
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Asi se hace

Distribucion

Comercializacion del Sello

Los sellos de Correos son el medio de pago tradicional para el uso del servicio postal y
hoy en dia también el mas usual al menos en lo que se refiere a los clientes particulares.

IMER
BiCASSO

De acuerdo con las leyes reguladoras de la actividad postal
y dentro de las obligaciones establecidas al operador asig-
nado para la prestaciéon del servicio postal universal, estd la
de garantizar un acceso universal a este servicio. Asi queda
configurada la funcién principal del sello como elemento
esencial que posibilita las comunicaciones de todos los indi-
viduos de un pais entre ellos y con el resto del mundo.

Para que esta funcién pueda tener lugar es primordial la
disponibilidad de sellos, su distribucion y comercializacion
en el mayor nimero posible de puntos de venta.

Correos utiliza diferentes canales para implementar esta
obligaciéon: El principal son sus propias oficinas, mas de
2.100 distribuidas en todo el territorio nacional. Ademas de
los estancos y de todos aquellos otros puntos de venta que
por previsiones normativas o por acuerdos contractuales se
consideren convenientes.

La forma en la que los sellos se ponen a disposicion de los
puntos de venta varia. En el caso de las oficinas es a través
de los propios medios de Correos, mientras que para su dis-
tribucion a los estancos se convoca un concurso publico y se
asigna la funcién de distribucién a la empresa ganadora de
dicho concurso. Actualmente esta realizando esta actividad
la compafia Logista. Por tanto este servicio o viene desarro-
llando una red externa a Correos.

Desde una perspectiva historica, la venta de sellos en los
estancos, o expendedurias de tabacos y timbres, ha sido
comun a lo largo de todo el siglo XX, formando parte ini-

cialmente de los elementos reservados junto con los demas
acreditativos de pagos tributarios asociados a la Hacienda
Publica, como timbres, papel de pagos al Estado, letras de
cambio, etc.

Igualmente se han desarrollado acuerdos con distintos
agentes comerciales que ponen a disposicién de los usuarios
los sellos en puntos de venta donde existe una necesidad
importante del servicio como pueden ser hoteles, tiendas
de souvenir, tiendas de costa debido fundamentalmente a
la gran afluencia de turistas y donde la tematica principal y
Unica del sello es la representacion grafica de iconos turisti-
cos espanoles.

En todos los casos, los sellos disponibles en estos puntos
de venta deben de corresponder a los valores faciales que
se ajusten a las tarifas de los servicios mas demandados,
(carta normalizada nacional hasta 20gr, carta certificada,
carta para Europa hasta 20 gr, paqueteria ...) y facilitarse
en cantidad suficiente para evitar el desabastecimiento.
Periédicamente se hace una prevision de las necesidades
anuales de sellos y posteriormente y de forma mensual se
van distribuyendo en funcién de las ventas y por lo tanto de
las necesidades de cada uno de los distintos canales mencio-
nados anteriormente.

Ademas de su finalidad principal como medio de pago del
servicio postal, es decir, del franqueo de la correspondencia
y demas servicios postales, existe una arraigada aficién al co-
leccionismo. En este sentido, los sellos representan de una



manera significativa su tiempo histérico, reflejan los hechos
mas relevantes de cada momento, asi como los valores so-
ciales, culturales, artisticos... mas arraigados de la sociedad.
Atendiendo a esta segunda finalidad, Correos debe de po-
ner a disposicion de los coleccionistas todos los sellos y pro-
ductos filatélicos que emite a lo largo del ano. Ademas de
tener en cuenta sus gustos y necesidades de forma que se
compaginen las funciones de franqueo del sello con la de
coleccion.

Correos a través de la venta a distancia del SFC satisface a
mas de 60.000 abonados y comercializa cerca de 100.000
colecciones de sellos de Espana directamente a través de
este servicio.

Ademas también se comercializan sellos de coleccién en
mas de 900 oficinas de Correos (100.000 colecciones apro-
ximadamente) y donde el aflo pasado se amplié su nimero y
paulatinamente el interés es ir incorporando nuevas oficinas
para cubrir la totalidad de los puntos nacionales.

Aligual que los sellos de franqueo, Logista distribuye en mas
de 150 estancos filatélicos estos productos y alcanza una
venta de 15.000 colecciones anuales.

Por otro lado, tampoco podemos olvidar la labor de distri-
bucién y venta que vienen desarrollando los comerciantes
filatélicos, mas de 70 clientes directos del SFC repartidos en
todo el territorio nacional. Ademas de la divulgacion que
su asociacion ANFIL vienen llevando a cabo a lo largo de
muchos afos.

La diversidad de canales de distribucion
de sellos comprenden:

¢ Oficina de Correos

* Estancos

* Comercios para el Turismo
e Comercios filatélicos

e Servicio Filatélico

No podemos dejar de mencionar en este articulo la acti-
vidad que estd realizando la asociaciéon de coleccionistas
FESOFI en la difusién, cultura y desarrollo de los valores de
la filatelia a través de sus distintas federaciones y asociados.
Tampoco podemos olvidar un aspecto esencial en la comer-
cializacion y distribucién de los sellos como son sus tiradas.
Por un lado debemos distinguir las tiradas ilimitadas cuya fi-
nalidad es facilitar el franqueo y el uso del sello. En este caso
suelen desempenar en mayor medida esta funcion los sellos
autoadhesivos y la serie basica donde se representa la efigie
del Rey. Por otro lado existen sellos de tiradas mas reduci-
das entorno a 250.000 unidades en donde al sello se le dan
importantes valores afadidos como pueden ser impresiones
calcograficas, papeles utilizados especiales con tacto, olor,
sabor, tintas diferenciales etc. Que son ideales ademas de
franqueo para el coleccionismo.

En resumen, si queremos dar unas cifras sencillas de lo que
representan hoy los sellos podemos hablar de mas de 300
millones de unidades vendidas en més de 15.000 puntos
de venta distribuidos en todo el territorio nacional, que al
menos el ano pasado vendieron un sello.

En un mundo donde cada vez se utilizan mas las nuevas
tecnologias, las comunicaciones digitales y donde los moé-
viles y mails tienen una gran relevancia, el sello sigue vivo,
representando un papel esencial como elemento facilitador
de las comunicaciones y transmisor de los valores culturales,
sociales, patrimoniales... de una sociedad.

1



Coleccionismo

Maximofilia, un

coleccionismo muy atractivo

Juan Antonio Casas Pajares

De las muchas formas que hay de coleccionar sellos la
Maximofilia es una de las mas atractivas: coleccionamos
sellos, matasellos y tarjetas postales que forman un boni-
to conjunto con una concordancia légica llamado tarje-
ta maxima. Para iniciarse en el coleccionismo de tarjetas
maximas es importante conocer las reglas vigentes apro-
badas por la FIP que se pueden consultar en las webs de
FESOFI http://wordpress.fesofi.es/ y en la de la Asociacién
Espafiola de Maximofilia www.asemamaximofilia.com.
También es conveniente que solicitemos consejos de per-
sonas ya introducidas en este apasionante coleccionismo.
No todo lo que se ofrece en el mercado filatélico como
tarjeta maxima lo es y para poder diferenciar una tarjeta
maxima de la que no lo es hay que conocer, y saber in-
terpretar, las tres reglas bésicas de concordancia: motivo,
lugar y tiempo. Las DIRECTRICES (GUIDELINES) dicen:

La concordancia de motivo es la condicién méas impor-
tante que caracteriza una tarjeta maxima. La concordancia
entre la ilustracion del sello y la de la tarjeta postal debe ser
la maxima posible, y visualmente manifiesta.

La concordancia de lugar implica una relaciéon entre el
nombre de la localidad o del lugar que figura en el matase-
llos y el motivo del sello y de la tarjeta postal. El matasellos
de “primer dia” podré ser utilizado solamente cuando res-
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Y MUCHO MAS

Picasso. Realizacién de ASEMA. Ganadora del
primer premio de la competicién

anual de la Comisién FIP de Maximofilia “Las
tres mejores tarjetas maximas

del mundo realizadas en 2006”

pete la condicidn mencionada en el parrafo anterior.

La concordancia de tiempo estd determinada por la
fecha del matasellos, durante el periodo en que el sello
tenga poder de franqueo. Cuando se dominen estas tres
reglas comprenderemos mejor el resto de puntos de los
Reglamentos. La Maximofilia te permite confeccionar tus
propias tarjetas maximas que seran diferentes a las de
otros coleccionistas. Para confeccionarlas hay que consul-
tar la web de Correos para conocer con tiempo suficiente
la ilustracion del sello, para buscar una tarjeta postal con
la misma ilustracion y conocer si hay matasello adecuado,
es decir con la localidad relacionada, con la ilustracion del
sello y de la tarjeta postal. Para esto es importante que los
sellos y los matasellos se publiquen en la web de Correos
fechas antes de la emisién de los sellos y de la utilizacion
de los matasellos. Os invito a que confeccionéis vuestras
propias tarjetas maximas y las compartais con los demas
en las redes sociales y en exposiciones.



CINE ESPANOL José Luis Borau y E Martinez Soria

Foto: © Enrique
Cidoncha, VEGAP,
Madrid, 2015.
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PACO MARTINEZ SORIA

Imagen extraida del
fotograma de la
pelicula “Estoy hecho
un chaval” cedida por
Video Mercury Films.

Madrid
1 abril 2015
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Primer dia
de circulacion

Fecha de puesta en circulacién: 1 de abril de 2015
Procedimiento de impresion: Offset

Papel: Estucado, engomado, fosforescente
Formato: 28,8 x 40,9 mm (verticales)

Efectos en pliego: 60 (30+ 30)

Valor postal: 0,90 €

Tirada: 220.000 de cada motivo

Diseno: Jests Sanchez Servicios Corporativos, S.L.
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PERSONAJES

Gabriel Garcia Marquez y Luis Aragonés

PERSONAJES Madrid
oy @
MARQUEZ &7
Primer dia
22 abril 2015 de circulacién
PERSONAJES Madrid
LUIS ARAGONES ain
Primer dia
22 abril 2015 de circulacién

Fecha de puesta en circulacién: 22 de abril de 2015
Procedimiento de impresién: Offset

Papel: Estucado, engomado, fosforescente
Formato: 28,8 x 40,9 mm (vertical) y

40,9 x 28,8 mm (horizontal)

Formato Pliego Premium: 260 x 210 mm
Efectos en pliego Premium:

20 sellos (5 x4y 4 x 5) de cada motivo

e Valor postal: 0,55 €

e Tirada: llimitada de cada motivo

e Diseno: Tau Disefno, S.A.
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JUVENIA 2015 ourense

Juvenia 2015 18 abril 2015 Ourense
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Primer dia
de circulaciéon

=3

Fecha de puesta en circulacién: 18 de abril de 2015
Procedimiento de impresion: Offset

Papel: Estucado, engomado, fosforescente
Formato: 40,9 x 28,8 mm (horizontal)

Formato Pliego Premium: 260 x 210 mm

Efectos en pliego Premium: 20 sellos (5 x 4)

Valor postal: 0,42 €

Tirada: llimitada

Disefo: Francisco Fidalgo Cuesta

EUROPA Juguetes. Tren de madera

Sello con olor

WCUROPA  23abril2015 Madrid

ain
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Primer dia
de circulacion

JUGUETES.
TREN DE MADERA

Fecha de puesta en circulacién: 23 de abril de 2015
Procedimiento de impresion: Offset + olor

Papel: Autoadhesivo

Formato: 35 x 24,5 mm (horizontal)

Efectos en pliego: 50

Valor postal: 0,90 €

Tirada: llimitada

Disefio: Francisco Fidalgo Cuesta



JUVENIA 2015 oOurense

La Exposicion Nacional de Filatelia Juvenil, JUVENIA, constitu-
ye la muestra mas importante dedicada a la promocién y di-
fusién del coleccionismo filatélico entre los nifios y jovenes. La
edicion de este afo se celebra en Ourense y esté dedicada a las
aguas termales. El sello se ilustra con el frontal de Las Burgas,
manantial de termas que se encuentra en esta ciudad gallega,
y un grupo de nifios que representan la union entre los jove-
nes filatélicos. Los sellos se presentan en Pliego Premium con
simpaticos mensajes y emoticonos en el contorno.

JUVENIA 2015 ha sido organizada por la Sociedad Filatélica,
Numismética y Vitofilica Mifio y cuenta con el patrocinio de
Correos y de otras instituciones oficiales. La exposicién tiene lu-
gar en el Auditorio Municipal-Palacio de Congresos de Ourense,
donde se muestran las colecciones llegadas desde todos los
puntos de Espafia pertenecientes a los jévenes participantes.
Durante los dias de celebracion, se imparten mesas redondas, ta-
lleres de iniciacion a la filatelia y visitas guiadas a la ciudad y a las
termas. Segun las normas establecidas, en la exposicién pueden
participar los muchachos con edades comprendidas entre los 10
y 21 afios que pertenecen a alguna de las entidades filatélicas fe-
deradas en FESOFI. Las colecciones mejor clasificadas podran re-
presentar a Espanfa en las proximas exposiciones internacionales.
El primer encuentro de JUVENIA se celebré en Barcelona, en
1971, con el nombre de “Juve-Hispania 71". Segun publica-
ciones de la época, concurrieron un total de cincuenta y ocho
expositores de toda Espana y se constatd la importancia del
coleccionismo filatélico entre los mas jovenes, con la celebra-
cién de charlas y proyecciones de documentales sobre el tema.
Afios mas tarde, el certamen tomé el nombre actual y pasé a
celebrarse cada dos afos, siempre en fecha impar. Muchos de
aquellos primeros concursantes son, hoy en dia, coleccionistas
de primer orden y representan a Espafa en los certamenes na-
cionales e internacionales.

La exposicion de JUVENIA 2015, celebrada en Ourense, res-
ponde a la edicién nimero 242 y es la cuarta vez que recala en
Galicia. Las anteriores ocasiones tuvieron lugar en Vigo, en los
anos 1973y 1983, y en A Corufa, en 1993.

EUROPA Juguetes. Tren de madera

Marionetas de trapo, ositos de peluche, caballitos de madera,
balancines, tiovivos de hojalata, trenes articulados y un sinfin de
juguetes diversos aparecen reproducidos en los sellos de la serie
Europa, que este ano estad dedicada a los “Juguetes antiguos”.
Espana ilustra su sello autoadhesivo con la maqueta de un tren de
madera, que incorpora un ligero aroma a pino silvestre.

Un afio més, desde 1993, las administraciones postales que for-
man parte de PostEurop emiten la serie Europa con un tema en
comun. Esta serie tiene como objetivo promocionar y difundir, a
través de los sellos, los valores histéricos y culturales de los pue-
blos europeos. La primera serie, puesta en circulacion el citado
afo 1993, aparecié dedicada al “Arte Contemporaneo” y los
paises miembros de la organizacién internacional difundieron en
las im&genes a sus artistas mas afamados. Desde entonces, se
han tratado temas que hacen referencia a aspectos tan distintos
como: los grandes descubrimientos, la paz y la libertad, los par-
ques naturales, el agua, el circo, la gastronomia o los instrumen-
tos musicales, entre otros, dando lugar a un abanico tematico
que confiere a esta serie el reconocimiento de ser una de las mas
coleccionadas y populares del mundo.

PostEurop cuenta en su estructura con un grupo de trabajo de-
dicado a la filatelia que se relne, periédicamente, para debatir
sobre los intereses comunes y decidir los temas que aparecen
anualmente en los sellos. Bajo el tema acordado, cada pais tiene
autonomia para disefar sus propios sellos, destacando su idio-
sincrasia, cultura y costumbres. Una norma establecida por la or-
ganizacion es que en todos los sellos debe figurar el logotipo de
Europa, que simula un buzén de Correos.

En el afio 2002, PostEurop convocd por primera vez un concurso
publico para elegir a través de Internet el mejor sello de la serie.
Desde entonces, el concurso se ha popularizado y todos los afos
participan miles de ciudadanos de todos los lugares del planeta.
La primera convocatoria, de 2002, tuvo como tema “E/ circo” y el
premio le fue otorgado al correo de Malta. El concurso celebrado
en 2014 estuvo dedicado a “Los instrumentos musicales” y el pais
ganador fue Serbia. Espafa ilustré su sello con una guitarra espa-
fiolay laimagen de unos de sus grandes maestros, Paco de Lucia.

CINE ESPANOL José Luis Borau y E Martinez Soria

José Luis Borau (Zaragoza, 1929-Madrid, 2012) se licenci6 en
Derecho en su ciudad natal, en la que ejercié durante algin
tiempo como critico de cine en El Heraldo de Aragén. Tras es-
tablecerse en Madrid, estudia en el Instituto de Investigaciones
y Experiencias Cinematograficas (posteriormente Escuela Oficial
de Cinematografia), presentando como préactica de fin de ca-
rrera el corto “En el rio”. Sus dos primeras peliculas: el western
“Brandy”y la policiaca “Crimen de doble filo”, alcanzan poco éxi-
to comercial. En 1967 funda su propia productora, “El Iman”, du-
rante varios afos filma documentales y publicidad, hasta que en
1974 rueda la primera pelicula que considera estrictamente per-
sonal “Hay que matar a B”. El mayor éxito le llega con “Furtivos”,
considerada una de las grandes peliculas del tardofranquismo y
con la que obtiene la Concha de Oro en el Festival de Cine de San
Sebastian (1975). Cuatro anos mas tarde regresa con “La Sabina”
y en 1984 dirige la coproduccién hispano-americana “Rio Abajo”,
rodada en inglés. Contintia con titulos como “Tata mia”, “Nifio
nadie”y “Leo”, por la que le otorgan el Premio Goya a la mejor
direccién. Entre 1994 y 1999 fue presidente de la Academia de
las Artes y las Ciencias Cinematograficas, anos mas tarde presidid
la Sociedad General de Autores y Editores (SGAE) y en 2008 fue
nombrado académico de la Real Academia Espafiola.

Paco Martinez Soria (Tarazona, Zaragoza, 1902-Madrid, 1982),
actory empresario de teatro, comienza su vida artistica en los es-
cenarios de Barcelona. En 1938 debuta con la obra “El infierno”,
de Antonio Paso, y en 1940 funda su propia compafia teatral.
Entre 1942 y 1944 es nombrado director y primer actor de la
compania titular del Teatro de la Zarzuela, convirtiéndose en uno
de los actores més aclamados por el publico. En el cine ha in-
terpretado decenas de peliculas de gran popularidad, como: “El
turismo es un gran invento”, “Abuelo made in Spain” o “Se armé
el Belén”, siendo “La ciudad no es para mi” una de las de mayor
éxito. De la década de 1970 figuran titulos como “Hay que edu-
car a papa”, “El abuelo tiene un plan” o “Vaya par de gemelos”.
Su Ultima actuacion fue en “La tia de Carlos”. Entranable y caris-
matico, encarnd el personaje de cateto como ningulin otro actor.

PERSONAJES

Gabriel Garcia Marquez y Luis Aragonés

Gabriel Garcia Marquez (Aracataca, Colombia, 1928-México
D.F.,, 2014) estudi6é derecho en la Universidad Nacional de
Bogot4, a la vez que comenzé a colaborar en los diarios
“El Universal" y "El Espectador”. En 1955 publicé su pri-
mera novela, “La hojarasca”, en la que ya se aprecia su
linea narrativa llena de fantasia. En 1967 aparecio su obra
maestra y una de las novelas mas importantes de la litera-
tura del siglo XX, “Cien afhos de soledad”. En ella recrea
la saga familiar de los Buendia en el pueblo imaginario
de Macondo, con un estilo llamado “realismo méagico”, en
el que se mezclan constantemente elementos cotidianos
y realistas con otros de cardcter magico y fantasioso. En
1975 publicé "“El otofio del patriarca”, su obra preferida,
a la que siguieron otras tan conocidas como “Crénica de
una muerte anunciada”, "El amor en los tiempos del cdle-
ra" o "El general en su laberinto”. Su vida discurrié entre
Colombia, Cuba, México, Paris y Barcelona. En 1982, re-
cibié el Premio Nobel de Literatura. En el Pliego Premium
aparece un sello al revés, en referencia a la frase que figura
inscrita en el lateral del mismo.

Luis Aragonés (Madrid, 1938-2014) comenz6 su andadura
futbolistica en el Getafe con 15 afios. En 1960 debuté con
el Oviedo en Primera Divisién, dando inicio a una larga
carrera que culminaria como seleccionador nacional y el
triunfo de Espana en la Eurocopa 2008. Figura de refe-
rencia del futbol espafol, jug6 varios anos en el Betis has-
ta fichar, en la temporada 1964-1965, por el Atlético de
Madrid. Con el equipo rojiblanco gané tres titulos de Liga
(1966, 1970 y 1973), dos Copa de Espafia (1966 y 1972)
y fue maximo goleador de la Liga 1969-1970, empatan-
do con su compafiero Eulogio Garate y con el madridista
Amancio. En once ocasiones visti6 la camiseta de la selec-
cién, hasta que en la temporada 1974-1975 dej6 de jugar
para convertirse en entrenador del Atlético de Madrid.
Afos mas tarde intercal6 el entrenamiento de este club
con el de otros, como el Betis, Barcelona, Espanyol, Sevilla
o Fenerbahce de Turquia. Al frente de la seleccién obtuvo
la Eurocopa 2008 y promovié el nombre de “/a Roja” para
el equipo espafnol. Esta declaracion de Luis Aragonés se
recoge en el Pliego Premium.



PATRIMONIO MUNDIAL

Cueva de Altamira. Cantabria
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Fecha de puesta en circulacién: 27 de abril de 2015
Procedimiento de impresion: Calcografia 4+ Offset

+ Hueco barniz

Papel: Estucado, engomado, mate, fosforescente
Formato de la hoja bloque: 150 x 104,5 mm (horizontal)
Formato del sello: circular 32 mm

Valor postal: 3 €

Tirada: 280.000 hojas bloque

Diseno: Fabrica Nacional de Moneda y Timbre
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CONJUNTOS URBANOS PATRIMONIO DE
LA HUMANIDAD Ssegovia
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Fecha de puesta en circulacién: 13 de mayo de 2015
Procedimiento de impresién: Calcografia

Papel: Estucado, engomado, mate, fosforescente
Formato de la hoja blogue: 200 x 170 mm (horizontal)
Formato de los sellos: 40,9 x 57,6 mmy 57,6 x 40,9 mm
Valor postal: 1 €

Tirada: 300.000 hojas bloque

Diseno: Fabrica Nacional de Moneda y Timbre
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DINOSAURIOS

Anquilosaurio, Diplodocus, Tiranosaurio y Triceratops
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o Fecha de puesta en circulacién: 7 de mayo de 2015

e Procedimiento de impresién: Offset + RA +Efectos: 3D,
escamas, fosforescencia

e Papel: Estucado, engomado, fosforescente

Formato: 57,6 x 40,9 mm (horizontales)

y 40,9 x 57,6 mm (vertical)

Efectos en pliego: 16

Efectos en pliego Premium (Tiranosaurio): 12

Valor postal: 2 €

Tirada: llimitada de cada motivo

Disefio: Ramiro Undabeytia

TICs Redes Sociales

Fecha de puesta en circulacién: 14 de mayo de 2015
Procedimiento de impresion: Offset + Flexografia
Papel: Estucado, engomado, fosforescente

Formato minipliego: 162,8 x 162,8 mm

Formato de los sellos: 18,75 de lado (hexagonal)
Efectos en minipliego: 6

Valor postal: 0,42 €

Tirada: 300.000 minipliegos

Disefo: SPR-MSH, S.L.



DINOSAURIOS

Anquilosaurio, Diplodocus, Tiranosaurio y Triceratops

Hubo un tiempo en que la Tierra estuvo habitada por extrafios
animales prehistéricos que se extinguieron repentinamente hace
unos 65 millones de afos. Eran los dinosaurios o “lagartos terri-
bles”, palabra compuesta procedente del griego y utilizada por
primera vez por el cientifico Richard Owen, en 1842. Esta serie
filatélica tendré continuidad el proximo afio y se emite con nove-
dosas técnicas de impresion, como fosforescencia en los sellos,
textura de escamas, 3D y Realidad Aumentada (RA).

El Ankylosaurus o lagarto acorazado tenia una piel que semeja-
ba una armadura y una cola que terminaba en una especie de
mazo. Podia medir hasta 9 metros de largo y pesar 6 toneladas.
Era cuadripedo, con las patas traseras mas largas que las delan-
teras; de cuerpo bajo y muy ancho, y cabeza en forma de trian-
gulo, méas ancha que larga. Era herbivoro, de dientes pequefios
y carecia de molares.

El Diplodocus era uno de los mas largos, pudiendo medir has-
ta 36 metros. Tenia cuatro patas robustas, las delanteras lige-
ramente mas cortas que las traseras, el cuello largo y una cola
extremadamente larga terminada en forma de latigo.

El Tyrannosaurus fue uno de los mayores depredadores y el méas
conocido de los dinosaurios. Alcanzaba mas de 12 metros de
largo y un peso de 8 toneladas. Posefa un enorme créneo y una
cola pesada y larga, con mas de 40 vértebras, que le servia para
equilibrar el cuerpo. Carnivoro bipedo, los miembros superiores
eran pequefos, en tanto que los traseros eran muy largos en
proporcién con el cuerpo. Excelente cazador, su cuello era mus-
culoso y corto, en forma de S.

El Tryceratops o “cara de tres cuernos” se distinguia por tener
una plataforma craneal posterior, llamada gola, y tres cuernos:
uno en el hocico y dos sobre los ojos, que podian medir més
de un metro. Era de cuerpo recio y grande, con cuatro patas
fornidas. El tamano de la cabeza representaba un tercio de su
longitud. Era herbivoro.

Los dinosaurios dominaron la Tierra durante la era Mesozoica
o Secundaria. Extinguidos por completo, los fosiles hallados en
todos los continentes y el trabajo de los cientificos nos han per-
mitido conocer cémo vivieron estos animales.

TICs Redes Sociales

Las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TICs) y su
imbricacion en las Redes Sociales forman este minipliego, com-
puesto por seis sellos hexagonales y una serie de pictogramas
sin valor postal, que representa el abanico de relaciones sociales
gue pueden mantenerse en la red.

Se entiende por TICs: “El conjunto de tecnologias desarrolladas
que permiten gestionar la informacion y enviarla de un lugar a
otro”. Incluyen la electrénica como tecnologia base para alma-
cenar la informacion, recuperarla, transmitirla y recibirla en cual-
quier punto. Las TICs y su aplicacion en las Redes Sociales han
supuesto un fenédmeno social que ha revolucionado la actividad
empresarial y el modo de comunicarse los seres humanos. Entre
sus caracteristicas mas significativas figuran: la instantaneidad,
ya que permite transmitir la informacion en el momento en que
se produce y enviarla a lugares muy alejados; la interactividad,
que faculta la comunicacion bidireccional entre personas y gru-
pos que interactlan segln sus intereses; y la inmaterialidad o
digitalizacion, que convierte la informacién de un elemento fi-
sico en algo inmaterial. Mediante la digitalizacién se pueden
almacenar grandes cantidades de informacién en pequefos
dispositivos, como CD, USB o memorias.

Internet, los teléfonos moviles de dltima generacién, el GPS,
los codigos de barras, las bandas magnéticas en las tarjetas de
crédito, la venta online, el correo electrénico o las videocon-
ferencias son algunos de los medios que facilitan las TICs a la
sociedad y al mundo de los negocios.

Entre las Redes Sociales existentes, algunas permiten buscar y
conectar a personas en todo el planeta, asi como compartir fo-
tografias y archivos multimedia. Otras son muy Utiles para los
usuarios y artistas que quieren darse a conocer, y por las que
se pueden compartir videos y dejar comentarios. Los Blogs o
cuadernos de bitacoras recogen articulos de uno o de varios
autores sobre viajes, cocina, temas educativos o comerciales,
entre otros muchos. Existen, también, redes orientadas hacia el
mundo profesional, en las que se deja el perfil de formaciony se
puede optar a un puesto de trabajo. Las TICs y las nuevas Redes
Sociales forman parte ya de nuestras vidas.

PATRIMONIO MUNDIAL

Cueva de Altamira. Cantabria

La Cueva de Altamira, declarada Patrimonio Mundial por la
UNESCO en 1985, es el motivo de esta emision formada por
una hoja blogue que, impresa con un ligero relieve para si-
mular el original de la caverna, reproduce una de las pinturas
rupestres mas conocidas. En el sello aparece la moneda de la
Cueva de Altamira puesta en circulacion en 2015.

Situada en el término municipal de Santillana del Mar
(Cantabria), la Cueva de Altamira fue el primer lugar del
mundo en el que se identifico la existencia del Arte Rupestre
durante el Paleolitico superior. El hallazgo fue hecho por el
estudioso Marcelino Sanz de Sautuola, quien visitd la cueva
por primera vez en 1875, época en que la ciencia oficial no
admitia la existencia del arte en el periodo paleolitico. Durante
maés de 20 afos la comunidad cientifica internacional se negd
a asumir la veracidad de las pinturas y entablé disputas sobre
el tema, hasta que, en 1902, el prehistoriador francés E. de
Cartailhac publicé “Mea Culpa d’un sceptique”, reconociendo
el valor original.

La cueva tiene mas de 270 metros de largo, con un trazado
irregular por distintas salas, cubiertos de pinturas hechas hace
unos 15.000 anos. El mas famoso es el techo de los policro-
mos, con figuras de grandes caballos de color rojo, bisontes,
ciervos, toros, manos pintadas en positivo y en negativo, sig-
nos, puntos y otras representaciones. Para pintar utilizaron
pigmentos naturales: los rojos o pardos eran obtenidos del 6xi-
do de hierroy el negro, del carbén, aplicados bien directamen-
te o disueltos en agua. Para dar mayor volumen y sensacién
de relieve a las figuras aprovecharon los salientes del techo
y de las grietas. La cueva retine unos 70 grabados en la roca
y cerca de 100 figuras pintadas, constituyendo el yacimiento
rupestre mas importante de la historia de la Humanidad en el
Paleolitico superior. En la misma se encontraron, también, ob-
jetos de silex, huesos, restos de faunay conchas que han servi-
do para fijar la época de la cueva y de sus pinturas policromas.
Proximo al yacimiento, y para evitar el deterioro del mismo,
en el afo 2001 se abrié al publico el Museo de Altamira, que
permite conocer como era la vida en aquellos tiempos.

CONJUNTOS URBANOS PATRIMONIO DE
LA HUMANIDAD Ssegovia

En 1985, la antigua ciudad de Segovia y su Acueducto roma-
no fueron incluidos por la UNESCO en el listado de Conjuntos
Urbanos Patrimonio de la Humanidad. Esta emisién conmemo-
rativa, impresa en calcografia y formada por una hoja bloque
con dos sellos, reproduce una vista aérea de la ciudad. Los valo-
res filatélicos enmarcan la Catedral de Santa Maria y el famoso
Acueducto.

Las calles medievales, la muralla, el Alcazar, el barrio judio, las
casas palaciegas, los monasterios o las numerosas iglesias que
se encuentran en el entramado de la capital segoviana dan
cuenta de su pasado histérico y de su riqueza patrimonial. Entre
estas notables construcciones ocupa un lugar preferente el
Acueducto, simbolo distintivo de la ciudad. Fue construido a fi-
nales del siglo | o principios del siglo Il y est4 considerado como
una de las mejores obras de ingenierfa civil en Espafa. Consta
de 167 arcos hechos con sillares de piedra de granito, unidos sin
ningun tipo de argamasa y sometidos a un ingenioso equilibrio
de fuerzas. En la parte mas alta mide 29 metros y sirvié para
canalizar y llevar el agua desde la sierra a la ciudad.

La Catedral de Santa Marfa, de estilo gdtico tardio, comenzé a
construirse en 1525 bajo la direccién de Juan y Rodrigo Gil de
Hontandn. Se la conoce como “La Dama de las Catedrales” por
la grandiosidad que imprime su interior. Su planta es de tres na-
ves con crucero, abside semicircular en la cabecera y girola. Las
vidrieras, el retablo del Altar Mayor, los 6rganos barrocos, la reje-
ria y el trascoro neoclasico son sus elementos més significativos.
En la ciudad se encuentra, también, el embleméatico Alcazar,
encaramado en lo alto de una roca, entre los rios Eresma y
Clamores. Pudo ser construido por Alfonso VI, en el siglo X,
sobre un castillo &rabe. Siglos mas tarde fue ampliado y enri-
quecido, convirtiéndose en la sede real favorita de los Reyes
Catolicos. Sus chapiteles y techos de pizarra recuerdan a los
castillos centroeuropeos.

Segovia fue durante siglos una ciudad préspera por el comercio
de la lana y la industria pafera. En la actualidad es un lugar de
interés histdrico artistico y punto de encuentro de multiples ac-
tividades culturales que se celebran a lo largo del afo.



EFEMERIDES 700 A° del culto a la Virgen del Mar.

Patrona de Santander 2015
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Fecha de puesta en circulacién: 18 de mayo de 2015
Procedimiento de impresién: Offset

Papel: Estucado, engomado, fosforescente

Formato: 40,9 x 28,8 mm (horizontal)

Efectos en pliego: 25

Valor postal: 0,90 €

Tirada: 220.000

Disefio: Konecta BTB, S.L.
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Fecha de puesta en circulacién: 4 de junio de 2015
Procedimiento de impresién: Offset

Papel: Estucado, engomado, fosforescente
Formato: 40,9 x 28,8 mm (horizontal)

Efectos en pliego: 25

Valor postal: 0,42 €

Tirada: 220.000

Disefio: Konecta BTB, S.L.
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e Fecha de puesta en circulacién: 27 de mayo de 2015
® Procedimiento de impresién: Offset
e Papel: Estucado, engomado, fosforescente
e Formato: 28,8 x 40,9 mm (sello)
+ 57,6 x 40,9 mm (vifeta)
e Efectos en pliego: 12 sellos + 12 vifietas
® Valor postal: 0,42 €
e Tirada: 250.000
e Disefio: Juan A. Gonzélez (Filatelia)

EFEMERIDES
400 Anos de la Casa de Moneda de Madrid
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® Fecha de puesta en circulacién: 17 de junio de 2015

® Procedimiento de impresién: Calcografia + Offset +
Foil metalizado

® Papel: Estucado, engomado, mate y fosforescente

® Formato del sello: 28,8 x 40,9 mm (vertical)

® Formado de la hoja bloque: 79,2 x 105,6 mm (vertical)

® Valor postal: 3,23 €

® Tirada: 300.000 hojas bloque

L]

Diseno: Fabrica Nacional de Moneda y Timbre



UN SELLO, UN RECORD

El Correo espanol ha batido el récord Guinness y ha recibido el
certificado que le acredita como ganador de esta modalidad
mundial por la realizacion del “Mosaico de sellos mas gran-
de del mundo”. La composicion recrea en el centro la letra N,
simbolo de la Marca Espafna y ahora ademas elemento identi-
ficador del sello espanol. En recuerdo de este premio y de los
participantes que han colaborado en su consecucién, se emite
un sello y una vifieta sin valor postal que reproducen el mosaico
ganador desde otra perspectiva.

Un total de 3.100 participantes, entre los que se contaban 1.900
escolares de 10 colegios y 1.200 particulares, han compuesto el
cuadro de sellos méas grande que haya existido jamas. El encuen-
tro tuvo lugar los dias 6 y 7 de noviembre, de 2014, en el Palacio
de Deportes “José Maria Martin Carpena”, en Malaga. Un dia
mas tarde se expuso el mosaico y se celebrd el acto de clausura.
Siguiendo las normas establecidas por Guinness, un notario dio
fe de lo conseguido y se procedié al envio de la documentacién
técnica y grafica del trabajo realizado.

En la composicién del mosaico se han utilizado 230.000 sellos
facilitados por Correos, con los que se cubrieron los 220 m? de
una lona de papel, sobre la que se monté el cuadro de unas
dimensiones de 17,5 x 12,5 metros. Los sellos se colocaron du-
rante 22 horas, repartidas en dos jornadas, y se contd con la
participacion de estudiantes, aficionados a la filatelia, asocia-
ciones deportivas y culturales, empleados de Correos y ciudada-
nos en general. La iniciativa ha sido organizada por la Sociedad
Postal en colaboracién con otras instituciones y organizaciones
filatélicas, y ha tenido como objetivo acercar el mundo del sello
al ciudadano desde una perspectiva mas ludica e innovadora,
a la vez que mostrar al sello como un medio de transmision de
cultura y entretenimiento entre los mas jévenes.

Hasta la obtencion del récord Guinness por el Correo espafol
el diploma lo ostentaba, desde 2010, el operador postal de
Sudéfrica en colaboracién con el Hatfield Tuition Collage, quien
recre6 el skyline de Johannesburgo. En su confeccion se utili-
zaron 201.000 sellos, se cubrié una superficie de 162 m? y se
empled un mes en la composicion.

EFEMERIDES

400 Anos de la Casa de Moneda de Madrid

En el IV Centenario de la Casa de Moneda (1615-2015) se
emite una hoja bloque que conmemora la fundacion de esta
entidad dedicada a la fabricacién de monedas y billetes. Para
el fondo de la hoja bloque se ha utilizado el plano de la Villa
de Madrid, realizado por Pedro Teixeira en 1656. En el sello
se reproduce un retrato del Duque de Uceda, primer respon-
sable de la Casa.

La Casa de Moneda de Madrid fue fundada por una Real Cédula
de Felipe lll de 18 de febrero de 1614. Sus instalaciones se en-
contraban en la calle de Segovia, al pie del actual viaducto, don-
de el 3 de abril de 1615 se inici6 la acuiacién de las primeras
monedas de 2 escudos de oro y 4 reales de plata. Felipe Ill nom-
bro tesorero de la misma, con caracter hereditario, al duque de
Uceda. Nacia, asi, la Ceca madrilefa que coexistio, hasta que se
adoptd la peseta como moneda nacional, con otras casas de
monedas, o cecas, existentes en Espafa e Indias.

Las instalaciones de la madrilefia calle de Segovia prestaron
servicio durante cerca de 250 afos, hasta que se construyd
un nuevo edificio industrial en la plaza de Coldn, que fue
inaugurado por la reina Isabel Il en 1861. El edificio fue com-
partido desde el principio con la Fabrica del Sello. Estas dos
instituciones, la Casa de Moneda de Madrid y la Fabrica del
Sello fueron independientes hasta 1893, fecha en que la rei-
na regente, Maria Cristina, las unié bajo el nombre de Fabrica
Nacional de Moneda y Timbre (FNMT). Con el paso de los
anos, las instalaciones de la Plaza de Colén quedaron obsole-
tas y se construyd un nuevo edificio en la calle de Jorge Juan,
su sede actual, que fue inaugurado en 1964,

A lo largo de estos 400 anos de historia, la Fabrica Nacional de
Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda se ha ido innovando
paulatinamente y se ha adaptado a las nuevas tecnologias y sis-
temas de seguridad exigidos. A la fabricacion de billetes y mo-
nedas se unen los sellos de Correos, el Documento Nacional de
Identidad, el pasaporte, los boletos de la Loteria Nacional, bin-
go y apuestas del Estado. En la década de 1990, y para permitir
el comercio electrénico, desarroll6 la fabricacién de tarjetas con
chip y el servicio de Certificacién Electronica Espafiola (CERES).

EFEMERIDES 700 A° del culto ala Virgen del Mar.

Patrona de Santander 2015

Un nuevo sello de la serie Efemérides conmemora el “Sete-
cientos aniversario del culto a la Virgen del Mar”, patrona de
Santander y venerada en todo el municipio.

La imagen de la Virgen del Mar es una talla gética de finales
del siglo XIII o principios del XIV que conserva la tradicion
iconogréfica del periodo romanico. Mide 55 centimetros y se
presenta sedente en un sitial bajo, con el Nifio sentado sobre
sus rodillas en la parte central. Esta tallada en madera de una
sola pieza. Ha sido restaurada en dos ocasiones: en 1956 por
el escultor Manuel Cacicedo y en 1993 por el Taller de Rocio
Espejo. La imagen se cubre con un manto de terciopelo rojo
con brocado de oro, que fue regalado por la reina Isabel Il
tras visitar la ermita en 1861.

Cuenta la tradicion que la Virgen aparecié flotando sobre una
tabla entre las rocas de la costa, por lo que podria tratarse
de una talla de las que se entronizaban como protectoras a
bordo de las naves y a las que se denominaba “Virgen de ga-
ledn”. Estas imagenes se sujetaban por un vastago al barcoy
se piensa que podria ser el resto de algiin navio naufragado.
La devocion a la Virgen data del aflo 1315, pero fue a finales
del siglo XIV cuando Gonzalo Ferndndez de Pdmanes, per-
teneciente a uno de los seis linajes primitivos de Santander,
fundé la Ermita de la Virgen del Mar. El santuario se encuen-
tra en San Roman de la Llanilla, isla situada cerca de la ciu-
dad santanderina y lugar al que se acude anualmente para
celebrar el Voto y la romerfa. La festividad se celebra el lunes
siguiente a Pentecostés, que coincide 51 dias después del
Domingo de Resurreccién.

El fervor a de la Virgen del Mar se constata en la ciudad can-
tabra desde hace siete siglos y a ella acudian a pedir protec-
cién los pobladores y marineros tras los fuertes temporales,
las sequias, los incendios, las catastrofes o las terribles pestes
que asolaron Santander en el siglo XVI.

En 1994 se constituyd la Hermandad de la Virgen del Mar,
heredera de la ya existente en 1489, para ayudar a mantener
viva la devocion y la tradicién a la Virgen.

SOLIDARIDAD Programa Mundial de Alimentos

Bajo el titulo Solidaridad se emite un sello dedicado al
Programa Mundial de Alimentos (PMA). En la imagen se re-
crea un mapamundi realizado con semillas productoras de
alimentos y una mano con un doble simbolismo; por un lado,
trabaja por un mundo con Hambre Cero dotando de los fru-
tos necesarios para la manutencién universal, pero que a su
vez también es esa mano que recoge el alimento necesario.

El PMA es una organizacién de ayuda humanitaria que lucha
contra el hambre en todo el planeta. Forma parte del sistema
de las Naciones Unidas y se financia por donaciones volunta-
rias. Se fundd en 1961 con el fin de que todos los hombres,
mujeres y nifos tuvieran acceso a la alimentacién necesaria
para llevar una vida activa y saludable, y desde entonces no
ha dejado de trabajar.

Datos de la organizacién senalan que cada afo asisten a un
promedio de 80 millones de personas de mas de 75 paises.
Una de sus principales tareas consiste en responder a las
emergencias humanitarias provocadas por desastres natura-
les, guerras o conflictos civiles, llevando los alimentos. Para
poder cumplir estos objetivos se encarga también de dotar
la infraestructura y logistica necesaria para el abastecimiento
en cualquier punto del planeta, asi como de la necesaria te-
lecomunicacion e interconexién en estas zonas necesitadas.

El PMA ayuda, también, a las comunidades mas desposeidas
mediante programas de formacion (programa de Alimentos
por Trabajo, Alimentos por Capacitacion,...), preparandolas
para reconstruir sus vidas y obtener su propia seguridad ali-
menticia. La ayuda a la mujer también esta presente en la
organizacién, ya que en muchos lugares del mundo es ella la
que cultiva y cosecha los campos.

Con respecto a la infancia, el PMA proporciona anualmen-
te alimentos a mas de 20 millones de nifios en las escue-
las. Esta medida incentiva a las familias para que sus hijos
asistan a las aulas y desarrollen su formacién. Reducir la
desnutricién y romper con el circulo intergeneracional del
hambre-pobreza son otros de los objetivos de esta organi-
zacién de ayuda humanitaria.



2015, Ano Internacional de los suelos

Sello con semilla

2015, ARO MADRID
INTERNACIONAL q‘%”y
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LOS 26 junio 2015
SUELOS DE IRCOLAION

Fecha de puesta en circulacion: 26 de junio de 2015
Procedimiento de impresién: Offset + semilla

Papel: Estucado, engomado, fosforescente
Formato: 35 x 24,35 mm (horizontal)

Efectos en pliego: 25

Valor postal: 0,90 €

Tirada: 250.000

Diseno: Jesus Sanchez Servicios Corporativos, S.L.
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FRANQUEO EN DESTINO

1 jul.

2 jul.
10 jul.
13 jul.
19 jul.
21 jul.
23 jul.
28 jul.

8 sept.
17 sept.

18 sept.

23 sept.
25 sept.

30 sept.

8 jul.
8 sept.

8 sept.

Avance de emisiones

3° TRIMESTRE

ESPANA

Personajes. Narciso Yepes.

Humor gréfico. Peridis.

Valores Civicos. Creatividad.

Arte Contemporaneo Espafol. Chillida.
Efemérides. 61.° Certamen Internacional de
Habaneras y Polifonia.

Fauna Protegida. Libélula, Esturion, Tortuga
latd, Murciélago Patudo.

Efemérides. XXXV Aniversario del Tribunal
Constitucional.

Patrimonio Inmaterial de la Humanidad:

El Silbo Gomero y Dieta Mediterranea.
Personajes: Fermin Caballero.

Cine Espafol. Festival de San Sebastian.
Donostia Zinemaldia.

Efemérides: 450 A° de la fundacién de San
Agustin de la Florida y 400 A° del nacimien-
to de Juan Carreno de Miranda.

Culturas Antiguas. Aniversario de Segobriga
COMO municipio romano.

Gastronomia. Denominaciones de Origen
Protegidas de Galicia.

Maravillas del Mundo Moderno: Muralla
China, Chichén Izt4, Cristo Redentor.

ANDORRA

Diversitat andorrana. Comunitat anglesa.
Personatges. Joan Marti Alanis, Arquebisbe
d’Urgell i Coprincep d Andorra (1928-2009).
Efemerides. 30 anys de la majoria d’edat i
drets politics als homes i dones als 18 anys.

Sujeto a cambios

DECADAS

— PART

DE SELLOS

Ngeva Serie
DECADAS DE SELLOS

Participa eligiendo los temas
gue mas te gusten para la
nueva serie de 4 sellos por
décadas. Comenzamos por la
década de los 50.

ICIPA —




Avance de emisiones 2015, Ao Internacional de los suelos

La filatelia espanola se une al mensaje de Naciones Unidas que ha
declarado 2015 “Ano Internacional de los Suelos”. La imagen re-
crea el contraste de un suelo fértil, con frutos alimenticios produ-
cidos por el mismo y un bosque rico en especies vegetales, frente
a un suelo resquebrajado y desértico como consecuencia de la
degradacion del ecosistema. Como novedad, en el sello se inser-
tan varias semillas de petunia junto al lema que dice: “Regenera
el suelo. Plantame”.

La Organizacion de la Naciones Unidas para la Alimentacion
y la Agricultura (FAO) es la encargada de promover el Afo
Internacional de los Suelos 2015, que tiene como principales ob-
jetivos: concienciar a la sociedad y a los gobiernos de la impor-
tancia que los suelos tienen para la vida humana; educar sobre
el papel que desempenfa el suelo en la seguridad alimenticia, el
ecosistema y el desarrollo sostenible; apoyar politicas y acciones
eficientes para la proteccién de los suelos, y fomentar inversiones
para desarrollar y mantener los suelos saludables.

El suelo es la capa superficial de la corteza terrestre que se consi-
dera productiva. Es el medio en el que las plantas se estableceny
crecen, y su funcion mas importante es la producciéon de alimen-
tos. Su composicion se basa en materias inorganicas -como la
arena, el limo o las rocas- materias orgénicas, aire, agua y orga-
nismos vivos, que contribuyen a determinar el tipo de suelo y su
produccion. Se considera que el suelo es un recurso no renovable,
ya que un centimetro del mismo puede tardar mas de mil afos
en formarse.

En la actualidad los suelos se encuentran en peligro debido a la
expansion de las ciudades, la deforestacién, la contaminacion y
el cambio climéatico. Ante esta situacion, la FAO alerta de la nece-
sidad de adoptar nuevas medidas sobre la superficie mundial de
tierra cultivable, ya que de no ser asi existen riesgos de no poder
satisfacer las necesidades alimenticias de las futuras generaciones.
Los suelos sanos son la base para la produccion de alimentos sa-
ludables, fibras y productos médicos pero, también, sostienen la
biodiversidad del planeta, ayudan a combatir el cambio climético
por su papel en el ciclo del carbono, y almacenan y filtran el agua,
jugando un papel importante ante las sequias.

3° TRIMESTRE
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DECADAS é

— PARTICIPA —

Completa y envianos
este cupon por correo postal

DE SELLOS
DNI/NIF N® abonado / cliente Los hitos de la década de los 50 que me gustaria
- aparecieran en los sellos de esta emision son:
Fecha de nacimiento | | | | | | | | | | | (marque 4 opciones)
Nombre ] Seat 600y Vespa
Apellidos [] Aparicién de la TV
Via/ Calle Comienzo del Rock 'n Roll
onquista de la cima del Everest
Ne Escalera Piso / Puerta CP Conq © elEve
Tarjeta de crédito
Localidad Provincia Pais = .
Declaracion de los Derechos del Nifio
Teléfono Movil Inicio de “La Guerra Fria”
E-mail Movil

Vacuna contra la poliomielitis

Comienzo de la era espacial —

De conformidad con lo previsto en el articulo 5 de la Ley Orgénica 15/1999, de 13 de diciembre, de
Proteccion de Datos de Caracter Personal, el solicitante queda informado y autoriza la incorporacion de sus
datos a los ficheros automatizados existentes en la Sociedad Estatal de Correos y Telegrafos, S.A. como
entidad gestoray responsable del fichero.

Asimismo, salvo se manifieste lo contrario cumplimentando conuna “x” la casilla que aparece en el anverso
Vd. consiente en que sus datos puedan ser utilizados para el envio de informacién y/o publicidad sobre pro-
ductos y servicios de nuestra empresa, y excepto los relativos a los datos bancarios, direccion de correo
electronicoy nimero de teléfono, puedan cederse con la misma finalidad a las empresas del Grupo Correos
dedicadas a actividades de servicios de paqueteria, de valor anadido al servicio postal y de telecomunica-
cién, asf como  a otras empresas relacionadas con los sectores de telecomunicaciones, financiero, gran
consumo, sanidady ONGs.

El cliente queda informado de la posibilidad de ejercitar los derechos de acceso, rectificacion, cancelaciony
oposicion sobre la base de los establecido en la legislacion vigente, poniéndose en contacto con el
DEPARTAMENTO DE ATENCION AL CLIENTE DE CORREOS - C/ Via Dublin 7, 28070 Madrid o email at-
cliente.lopd@correos.com.

Para los abonados menores de edad: El padre, tutor o representante legal (cuyo nombre, apellidos y n®
de documento nacional de identidad estan incorporadas en la presente solicitud, autoriza a Correos para
que los datos personales del menor y los suyos propios sean incorporados a un fichero autorizado titulari-
dad de Correos, con la Unica finalidad de la ejecucion de los servicios solicitados mediante el presente for-
mulario, asf como el envio de informacion sobre productos filatélicos.

Juan Ramon Jiménez y Severo Ochoa, Nobel de
literatura y Filosofia y Medicina

Pelicula “Bienvenido Mr Marshall”

Novela “La Colmena” de Camilo José Cela

Federico M. Bahamontes, ganador del Tour de Francia de 1959
Otros
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Participacion

Décadas de Sellos,
“tu opinion,
un sello”

ELVIS PRESLEY '\

El préximo afio se proyecta iniciar una nueva serie dedi-
cada a "Décadas de Sellos”. En ella se plasmaran los hitos
mas significativos de las décadas de la segunda mitad del
siglo XX hasta los albores del siglo XXI.

La serie comenzara con la década de los 50 y constara de
4 sellos. En ellos figuraran los hitos mas significativos en el
ambito cultural, deportivo, social, politico, econémico etc.
Los motivos que ilustrardn los sellos, por primera vez en la
filatelia espafiola, se elegirdn contando con vuestra opinion
mediante votacion de las propuestas que nos enviéis sobre
los hechos que consideréis mas significativos o caracteristi-
cos de sucesos ocurridos en Espafia y en el resto del mundo
en los afos 50.

En Espafa los 50 fueron afos de transicion, desde una
oscura postguerra y un estado de recesiéon econémica al
inicio de un crecimiento durante los aflos 60 que dio lu-
gar a lo que se llamé el “"Milagro Espafol”. Se inicia un
profundo proceso de transformaciéon de una Espafa rural
a otra Espana industrializada (creacién de la SEAT) y de
servicios, de un pais pobre a uno de clases medias. En
esta década se inicia también el camino de una integra-
cion de Espafa en el panorama internacional (ingreso en
la FAO, Unesco y ONU) y comienza la recuperacién eco-
némica que se consolida en los afios 60.

En el exterior, en la década de los 50 comienza la Guerra
Fria, el despegue econdmico tras la debacle de segunda
guerra mundial y se inicia la era espacial con el lanza-
miento del Sputnik |, el primer satélite artificial alrededor
del planeta.

En medicina se suceden varios hechos de enorme rele-
vancia: se descifra la estructura del ADN, se descubre la
vacuna contra la poliomielitis y se realiza el primer tras-
plante de rifidn.

Es también la década del gol de Zarra, de la conquista
de la cima del Everest por Hillary y Tenzing, del inicio
de la produccién del Seat 600, de la Declaraciéon de los
Derechos del Nifio, del comienzo del Rock’n Roll y Elvis
Presley y de la llegada de la televisién a Espafa.

En fin, hay muchos més hitos y efemérides de la década
de los 50 que podéis sugerir para su votacion y posterior
conformacién de esta propuesta de emision del 2016.

SELLOS | 2
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Album de presentaciones

MUSEOS:

Lazaro Galdiano,
Arqueoldgico Nacional,
Thyssen-Bornemisza

07/04/2015 MADRID

En un mismo dia se presentaron en
Madrid los tres sellos de la emision
Museos 2015 en sus respectivas sedes.
Los actos fueron presididos por El Sub-
secretario de Fomento, Mario Garcés
y los sellos fueron presentados por el
Presidente de Correos, Javier Cuesta y por los siguientes repre-
sentantes de los Museos:
La directora del Museo Lazaro Galdiano, Elena Hernando.
El director del Museo Arqueolégico Nacional, Andrés Carretero.
El Director Gerente del Museo Thyssen-Bornemisza, D. Evelio
Acevedo. A esta Ultima presentacion también asistié el Sub-
secretario de Educacion, Cultura y Deporte, D. Fernando Benzo.
En los tres casos, los sellos forman parte
de Pliegos Premium compuesto por 12
efectos cada uno y muestran los espa-
cios de identidad de cada museo; Sala
Imagen de la Mujer en el caso de Lazaro
Galdiano, Sala Grecia en el Arqueoldgico
y Sala dedicada a la pintura del Siglo XV
en el Thyssen-Bornemisza.

DINOSAURIOS
07/05/2015 MADRID

La emision dedicada a los Dinosaurios se pre-
sent6 en la Casa de la Panaderia de la Plaza
Mayor de Madrid en el marco de la 47 Feria
Nacional del Sello.

Los 4 sellos que conforman esta emi-
’.”’*‘fa.,_w sién fueron presentados por el
'/ Subdirector de Filatelia, Modesto

Fraguasy en el acto intervino Luis Alcala, Doctor en
Paleontologia y Director Gerente de la Fundacién
Conjunto Paleontoldgico de Teruel-Dindpolis.
En su amena e instructiva intervencién,

Luis Alcald hizo un recorrido cientifico por los

cuatro dinosaurios que aparecen en los sellos
ilustrando a los asistentes acerca del fascinante
mundo de estos gigantes prehistéricos.
Igualmente intervino en el acto de inauguracién
de la Feria Mario Mirman, Presidente de ANFIL.
Asistié al acto Raul Moreira, Director de Filatelia de
Portugal, pais invitado a la Feria.




Asi fue

Juventud y Filatelia
Asi fue XXIV JUVENIA

Exposicién Nacional de Filatelia Juvenil

Ourense, del 18 al 25 de abril de 2015

Decir Juventud y Filatelia, en los tiempos actuales puede resultar
cuanto menos chocante. Lo digital se ha colado directamen-
te en nuestras vidas, en nuestros jovenes copando de forma
masiva un espacio de ocio personal, que antafio era cubierto
por otras aficiones y hobbies variados y diversos, donde uno de
ellos era sin lugar a duda el coleccionismo de sellos.

Desde hace algunos afios estamos asistiendo a un progresivo
cambio en las formas y en los procesos educativos y comunica-
tivos. Todo lo que hoy en dia lleva la denominacion “digital” es
sinbnimo de modernidad y de progreso. Facilidad, flexibilidad,
rapidez, globalizador, democratico, etc., una serie de calificati-
vos que apoyan y definen esta idea.

Ahora bien este mundo de lo digital lleva implicito otro para-
lelo analégico que aun permanece, un mundo del que el ser
humano no puede renunciar ya que es inequivocamente parte
intrinseca de su propia naturaleza.

El sello se encuentra en ese concepto permanente del ser hu-
mano, igual que tuvo, debe tener hoy dia un espacio en esta
juventud, porque al final estamos hablando de un nexo comun
y necesario; transmisidn de conocimiento, cultura, arte, etc.
“Porque nada con valor es anulado, el éxito radica en buscar
esa complementariedad e integracion”.

Por lo cual, solamente debemos ajustar y reglar el sello a este
nuevo entorno, nuevos perfiles, lenguajes comunicativos; &Y
como debemos hacerlo? actualizando tematicas, fomentando
la interactividad, con nuevas formas de coleccién, entender el
sello dentro del entorno multimedia, etc. El sello conmemorati-
vo de esta Ultima Juvenia y su pliego premiun asf lo remarcaron.
Pues bien una de las férmulas que ya se estd aplicando con
éxito son las bienales “Juvenias” que organiza FESOFI, a través
de la Comisién de Juventud, y de sus Sociedades y Federaciones
Territoriales que desde 1971 se vienen celebrando y en las que
se muestran y rivalizan colecciones que buscan la maxima pun-
tuacion para poder acceder a exposiciones internacionales,
pero sobretodo buscan crear y continuar ese ocio analdgico
gue es el conocimiento a través del sello.

Desde aquella primera organizada por el club “Hospitalet
Filatélico y Numismatico” hasta ésta organizada por la Sociedad
Filatélica, Numismatica y Vitofilica Mifio de Ourense, han pasa-
do muchas y cuatro de ellas en Galicia; como la organizada
por el Grupo Filatélico de Vigo, en 1973, que pasd a denomi-
narse JUVENIA, las celebradas en la Estacién Maritima de Vigo
diez afios més tarde y la expuesta en el Puerto Deportivo de A
Corufa en 1993.

La muestra competitiva que se ha celebrado en abril de este
afo hace la nimero veinticuatro, su organizacion ha sido
excelente, por parte de la Sociedad Filatélica, Numismatica y
Vitofilica Mifio de Ourense, contd con el apoyo de la Federacién

g -

Matasellando con un matasellos gigante.

de Sociedades Filatélicas de Galicia (FEGASOFI), asi como el res-
paldo de otras instituciones.

Esta exposicion ha sido excelente por muchos motivos; Su alto
grado de participacion, conté con 123 participaciones, tanto
en el apartado competitivo que fueron 64, que superan todas
las Juvenias anteriores. Pero también en la participacién y cali-
dad en el apartado reservado para los jévenes nacidos después
de 2004 en la seccién no competitiva, en la que se han expues-
to excelentes trabajos.

Por la implicacién en esta edicién de los colegios y sus profeso-
res, entre ellos “Cardenal Cisneros” que, ademas de colecciones
de alumnos y talleres presentaron 700 dibujos, todos expuestos
con propuestas de sellos personalizados para la capital gallega.
Pero también por esa promocién continuada que tuvo esta
JUVENIA con mesas redondas, visitas escolares, matasellos gi-
gantes, talleres de iniciacion a la filatelia, visitas guiadas a la
ciudad y a las termas, etc.

Todo un contexto juvenil que se aund entorno al sello, para con-
seguir dejar una semilla de futuro a la filatelia espafiola.

SELLOS

Y MUCHO MAS
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XLVII Feria Nacional del Sello

47* Exposicién Filatélica Nacional

Del 7 al 10 de mayo ha tenido lugar la 47 edicion de la Feria
Nacional del Sello, en la Plaza Mayor de Madrid.

Este ano la tematica que ha dominado la feria ha sido los
DINOSAURIOS, prestando con ello una especial atencién
al publico infantil y juvenil. Se conté con un espacio in-

teractivo donde se pudo realizar un matasellado gigante,
coger sellos en holograma, aparecer tu imagen en un se-
llo,... Todo ello en un entorno que reproducia el habitat de
los dinosaurios y que fue visitado por méas de 1.000 nifios.
También se contd con una serie de vitrinas expositivas con
materiales cedidos por DINOPOLIS, MUJA o MUSEO DE
CIENCIAS NATURALES. Se exhibié una coleccién filatélica
dedicada a Paleontologia-fésiles y animales prehistéricos
realizada por Eduardo Martin. La afluencia a la feria ha sido
superior a la de los Ultimos afios, con aproximadamente
5.000 visitantes, muchos de ellos extranjeros.

En este contexto se presentaron por un lado, la emisién de 4
sellos sobre dinosaurios, siendo el disefo del Anquilosaurio
el mas vendido. Por otro lado, el libro “Un dinosaurio en tu
buzén” que contd con la participacion del paleontélogo pre-
sidente de DINOPOLIS, Luis Alcala. Dicho libro cuenta con la
novedad de dos modalidades de compra en la que ha sur-
gido un abono singular que incluye diferentes materiales
ademas del libro para hacer mas atractiva su adquisicion.

Este afo la ubicacién ha sufrido un cambio por motivo del
Ayuntamiento de Madrid, sin embargo, la estructura y el
montaje han sido una expresién de cercania y apertura al
publico, siendo una feria abierta y orientada al publico in-
fantil y juvenil mostrando la filatelia desde un punto de vis-
ta mas cercana y atractiva. Ademas de servir de encuentro
entre las diversas generaciones que componen el mundo
de la filatelia.



International
Briefmarken Messe Essen

La apacible ciudad de Essen se ha convertido durante los
dias 7, 8 y 9 de mayo en la capital filatélica de Europa. Messe
Essen es un enorme “Shoping center” Filatélico con gran
cantidad de stand de comerciantes, casas de subastas, ad-
ministraciones postales de todas partes del mundo que ofre-
cian todo lo que un coleccionista puede desear de la filatelia.
Como viene siendo habitual Correos ha participado en esta
feria presentando sus Ultimas novedades y productos lanza-
dos al mercado: “De Juan Carlos | a Felipe VI” o las coleccio-
nes de grabados de Santa Teresa o del Greco.

También en el stand de Correos compartimos unos buenos
momentos con la visita del coleccionista D. Enrique Peregrin
Ollero de Murcia, abonado al SFC que ha sido premiado
(ganador de la promocién del Boletin n® 37) con un via-
je y una estancia en esta ciudad de Essen visitando la Feria
Internacional filatélica.

London 2015
Europhilex

Business Design Center, Londres

Correos ha participado este mayo en la Feria Internacional
de Filatelia “LONDON 2015 EUROPHILEX"” que ha tenido
lugar en el Business Design Center del 13 al 16 de mayo
de 2015 en la ciudad Londres.

Esta feria conmemora los 175 afios de vida del sello, sien-
do la primera emision del famoso “Penny Black” inglés en
1840. También se cumplen 125 afos de la primera expo-
sicién internacional de Filatelia en Londres 1890.

En exposicion se han presentado méas de 1.500 cuadros.
Asi mismo se han expuesto colecciones especiales de las
cuales algunas han sido confeccionadas exclusivamente
para este evento.

“LONDON 2015 EUROPHILEX es la primera feria en Lon-
dres que cuenta con el patrocinio de la FEPA (Federaciéon
Filatélica Europea).
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EUROPHILEX
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Vitrina filatélica

Producto conjunto Correos/FNMT
Cueva de Altamira

Correos continta con la coleccién de productos “Patrimonio
Mundial”, desarrollados conjuntamente con la FNMT que se
inicié con la Conmemoracion del X Aniversario de la crea-
cién del Euro y que siguié con: La Mezquita de Cérdoba, La
Alhambra de Granada, La Catedral de Burgos, El Monasterio
de San Lorenzo de El Escorial y El Parque Gell de Gaudi como
homenaje a estos importantes monumentos patrimonio mun-
dial. Todos ellos incluyen una moneda de dos euros de curso
legal, sin circular, asi como el sello y la prueba de artista que
hacen referencia a cada uno de los temas que mencionamos.
Ahora, el SFC, pone a la venta un nuevo producto de esta
coleccion: Patrimonio Mundial Cueva de Altamira rindiendo
tributo a este monumento de incalculable valor histérico.
El producto consta de una hoja bloque con un sello inno-
vador circular de 3 euros, que por sus caracteristicas de im-
presion, refleja la textura y rugosidades de las paredes de la
cueva de Altamira. Ademas se incluye una prueba de artis-
ta impresa en offset y calcografia que reproduce el sello en
plata y una moneda de 2 euros de curso legal no circulada.
Representa en el anverso la cue-
va de Altamira y en el reverso el
mapa de Europa.
Se ha realizado una tirada limi-
tada y numerada de 3.000 Uds.
Este producto ya se puede ad-
quirir a través del SFC a un pre-
cio de 30 euros IVA incluido.
A También estan a su disposicion
: | el resto de productos de afos
anteriores emitidos conjunta-
mente con la FNMT de esta co-
leccion: Patrimonio Mundial.

Y MUCHO MAS



Coleccion filatélica

“Mi Tierra”

Correos, con el objetivo de divulgar los valores de las dife-
rentes autonomias espafolas, inicia una coleccion “Mi tie-
rra” que pretende dar a conocer los personajes, las fiestas,
la gastronomia, la cultura... de cada una de las distintas
regiones espaiolas.

Los sellos emitidos a lo largo del tiempo se constituyen
como el mejor embajador de nuestro terrufo. En estos
pequenos pedacitos de papel caben todas nuestras tradi-
ciones, nuestra historia, nuestro patrimonio, nuestro arte
y arquitectura que queremos transmitir de generacién en
generacidon como un recuerdo esencial de lo que son nues-
tras raices.

Esta coleccion se inicia con los dos primeros estuches, de-
dicados a Asturias y Galicia respectivamente, de los 17 que
compondran la serie.

En el producto Asturias se incluyen doce sellos y una prue-
ba filatélica. A través de ellos se hace un recorrido por la
naturaleza asturiana, sus parques Nacionales como el de
los Picos de Europa, su arquitectura, sus fiestas populares,
haciendo una especial mencién al descenso del Sella y la
fiesta de los Huevos Pintos. Se destacan importantes per-
sonajes asturianos desde D. Pelayo pasando por Carrefo
de Miranda o Jovellanos y llegando hasta Severo Ochoa.
También se presentan monumentos declarados Patrimonio
de la Humanidad por la Unesco, sintesis de influencias celtas,
romanas, visigodas y arabes y que hoy siguen despertando
la admiracion de expertos y aficionados. Como no resaltar
también la Basilica de Covadonga o la Catedral de Oviedo.
Por Ultimo este producto rinde homenaje a la monarquia
espafnola con la inclusion de los sellos dedicados a SS.MM
los Reyes de Espafia Don Felipe VI y Dofa Letizia tan vincu-
lados a esta tierra.
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En el producto Galicia se incluyen 16 sellos que al igual
que en el caso de Asturias recogen gran parte del patri-
monio de esta tierra. Asi a través de los sellos admirare-
mos parques naturales de indiscutible belleza como son
las Islas Cies, o recorreremos junto al Mifio la Ribera Sacra.
Disfrutaremos de una variada y rica gastronomia regada
con vino Albarifio y Ribeiro.

Personajes como Cela o Torrente Ballester nos describi-
ran esta tierra, sus costumbres y tradiciones. Haremos el
Camino de Santiago, admirando al final de su recorrido El
Pértico de la Gloria y como no, visitaremos sus monumen-
tos recorriendo las murallas de Lugo, sus iglesias y castillos.
Esta coleccidon estd pensada para acercar la filatelia a aque-
llas personas que no siendo coleccionistas, vean unidos
dos conceptos importantes; la singularidad y atractivo de
cada una de las Comunidades de nuestra

Espafia con el testimonio y el conoci-

miento que le dedican nuestros sellos.

Pero también pueden ser adquiridas _ﬂ Wy

por el coleccionista filatélico, es-
tando ya a la venta exclusiva-
mente a través del Servicio
Filatélico de Correos a un
precio de 25 € cada una.




Productos

Pliegos Premium
Personalizados

En un mundo cambiante, en el que las oportunidades del
entorno digital son casi infinitas, en el que la informa-
cién viaja a la velocidad de la luz, y en donde el compor-
tamiento del consumidor esta en continua evolucion, se
hace cada vez mas necesario un plan de diferenciacion
de gran capacidad creativa a todos los niveles, para
gue nuestras colecciones puedan ser percibidas como
Unicas y especiales. Si a esto le afladimos que en otros
sectores prestigiosos del mundo del coleccionismo,
surgen como necesidad estratégica, nuevas férmu-
las, usos y modelos, {por qué no en filatelia?

Estas razones y las derivadas de nuestros estu-
dios de mercado son las que llevaron al Servicio
Filatélico de Correos, dentro de su politica de in-
novacion constante, a introducir en el mercado
filatélico al nuevo y reciente producto creado
“Pliegos Premium”, la personalizacién con el
nombre y apellidos integrados en el disefio de
los mismos.

Por ello en marzo de este afno, el Servicio
Filatélico lanzé la campafa “Deja que tus
Pliegos Premium hablen de ti” con el objetivo
de ofrecer un valor afadido Unicamente a los clientes
gue se abonasen a Pliegos Premium (o ya lo estuvie-
ran con anterioridad), mediante la incorporacion en los
Pliegos Premium de sus datos personales. El resultado
de la campafa ha tenido una aceptacién muy positiva.

Los datos arrojados actualmente por la campafa han
sido de 1.400 abonados, practicamente un 30% han op-
tado por el valor afadido de la personalizacion.

En conclusion, podemos decir, que el mensaje que des-
prende la campafa “Deja que tu Pliegos Premium hablen
de ti”, al ofrecer un producto personalizado, no ha pa-
sado desapercibido por el abonado. Este plus agregado,
el sentirse identificado con el producto, ha sido clave en
el incremento de las expectativas del abonado y en la
calidad de su experiencia con los Pliegos Premium.

Queremos terminar diciendo que, como en cualquier exi-
tosa estrategia de innovacién, se requieren ajustes, tiem-
po y viabilidad tecnolégica para llegar al camino desea-
do. En los Pliegos Premium de 2015, la personalizacion
| estd siendo incorporada en tinta negra y con distintas
L Ml CHINA -, tipografias a_decuéndose al disefio del pliego en la medi-
T 'fLL e da de lo posible. Pa_ra el 2016, estamos tra_l:zaja_ndo para
X .ﬁ_ﬁ“b ‘—\ § aue la propuest,a _V|sual de I_a persor_wf‘jllzaoon incorpore
CHENAY. N CHINAT N, CHINATY diferentes cromaticas, total integracion con el disefio en
Sl e 4 "‘-:L g todos los pliegos, lo que impregnara al Pliego Premium
; de una personalizacion Unica.
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Productos Filatélicos para

Entornos Diferentes

Una de las lineas de actuacién que actualmente
se desarrolla como objetivo desde la Direccién de
Filatelia se encuentra en la ampliacién de canales
de comercializacién de la filatelia, que conlleva
nuevos publicos objetivos a los que se debe llegar
con nuevos productos filatélicos. Esta linea estratégi-
ca estd dirigida a conseguir que las personas que no
conocen el sello se aproximen a él, desde otra pers-
pectiva diferente a la especializaciéon de los productos
gue normalmente colecciona el filatéli-
co, por lo que se han creado distintas 'd
maguetas y prototipos de productos i
pensados para que el sello posea un
valor diferente, y que distintas institu-
ciones culturales puedan ofrecer a sus
visitantes como un recuerdo, donde
la filatelia esta presente en esa cadena
de articulos de merchandising.

Asi para el entorno relacionado con lugares de
ocio basados en la fauna, parques tematicos y eco-
sistemas, como son FAUNIA, Zoo Aquarium de Madrid o
el Zoo de Barcelona, entre otros, se ha realizado para ofer-
tar una propuesta filatélica que pueda exhibirse junto a los
elementos de recuerdo propios de dichos establecimientos.
Esta propuesta que Correos propone consiste en un Teatro
Japonés basado en sellos.

Es una forma muy popular en Japén de contar cuentos.
Suele estar dirigido a nifias y nifos pequefos que van a
disfrutar de él en grupo. También es utilizado como recurso
didéctico. Estd formado por un conjunto de ldminas que
tienen un dibujo en una cara y texto en la parte posterior
de las ldminas. La lectura del teatro japonés se realiza co-
locando las ld&minas en orden sobre un soporte, teatrillo de
tres puertas, de cara al auditorio, y deslizando las ldminas
una tras otra mientras se lee el texto.

Asi el teatro japonés siempre necesita un presentador o in-
térprete que lea el texto mientras los espectadores contem-
plan los dibujos. Su contenido, generalmente en forma na-
rrativa, puede referirse a un cuento o a alguin contenido de
aprendizaje. En nuestro caso se basa en un cuen-
to relacionado con el mundo del sello y

los animales, donde ademas podran ')
encontrar, en el interior un excelen-
te estuche educativo, un juego de
tarjetas postales de animales, un do-
cumento filatélico, un plie-
go Tusello para franquear
las postales, y ademas
podradn participar en el
desenlace del cuento,
conseguir alguno de los
sellos emitidos con motivos
de la fauna espafiola, etc.

En otro &mbito en el que queremos que la Filatelia tome
presencia es el de los museos. Con este propdsito inicia-
mos otro “proyecto de maqueta” que forme parte de los
recuerdos propuestos en nuestras pinacotecas y que com-
plete la oferta con un producto relacionado con el sello.
En este caso Correos presentara a las tiendas de diferentes
Museos espafioles un producto que unifica el arte de las
obras alli expuestas con su reproduccion en el sello. Se
trata de un diptico con forma de paleta de pintor que en-
cuentra en su interior diferentes y variados sellos organi-
zados en torno a la cromatica de la paleta pictérica. Uno
de los primeros Museos a los que se dirige esta propuesta
sera el Thyssen-Bornemisza.

Esperemos que pronto muchos de ellos se puedan ver en
las tiendas de todos estos centros de ocio y cultura como
una nueva oferta comercial basada en el sello.




Filatelia y mas

Internacional

175 anos del Penny Black

Se cumplen 175 afos del lanzamiento
del primer sello de la historia, el “Penny
Black” emitido por el Reino Unido el 1
de Mayo de 1840 en el que se muestra
a la Reina Victoria.

50 Aniversario de la bande-
ra canadiense

Debido a la celebracién del 50 ani-
versario de la bandera canadiense,
Canada Post ha emitido una Hoja
Bloque con un sello especial realiza-

Aniversario de la UPU

Para conmemorar el aniversario de la
fundacion de la Unidn Postal Universal,
el correo Sudafricano emitié una se-
rie compuesta por 5 sellos autoad-

El ano nuevo chino
Con el comienzo del aiho nuevo chino,

caracterizado este afio por ser este el
afo de la cabra, Hong Kong Post ha

Royal Mail quiere conmemorar este
hecho tan relevante para la historia
de la filatelia con la edicién especial
de diversos productos como hojas
blogue, Minipliegos, Pins, etc. relacio-
nados con esta tematica.

¥y A

do en tela de satén. El sello ha sido
impreso en un tejido especial de ra-
yoén satinado aplicado a un papel uti-
lizando adhesivo y silicona. El disefio
muestra una bandera de Canada con
las fechas 1965-2015 en la esquina
inferior izquierda y el 50 aniversario.

hesivos que ofrecen la posibilidad “

de interactuar formando con ellos
una caja en miniatura en 3 dimen-
siones.

Las imagenes que se muestran son
diferentes en todos los sellos.

emitido una Hoja Bloque realizada en
seda donde se muestra una cabra de
porcelana y distintos colores pastel.
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Carlos Benito Costa
Cartero de CORREOS

¢Como nos ha conocido?
Por la revista que publican; un companero coleccionista me
la dejo ver.

¢Qué desperto su interés por el mundo de la filatelia y quién
le inicid en la aficion?

Las colecciones que ofrecian.

Fue un compafero de Correos coleccionista desde joven
el que me aficiono a los sellos, aunque ya desde pequefio
los conocia por mi hermano mayor que también los co-
leccionaba.

El coleccionismo de sellos para usted es ¢una inversion o una ma-
nera atractiva de atesorar los hechos mas distinguidos del ano?
Es una manera atractiva de atesorar los hechos mas distin-
guidos del afio.

Ademas de sellos éColecciona usted otros productos?
Colecciono libros relacionado con la edad media y especial-
mente de los Templarios.

¢Qué le ha animado a abonarse a los productos filatélicos?
Conocer el mundo de la filatelia que como ya he comen-
tado, lo recordaba de pequefio ya que mi hermano mayor
hizo varias colecciones de filatelia.

&Qué cree que se podria mejorar en el servicio?
Dando a conocer el mundo de filatelia con mas publicidad.

&Qué temas filatélicos le interesan mas?
Los temas que me gustan son la historia de Espafia y lu-
gares de nuestro pafs.

¢Es usuario de la web de la filatelia de Correos?
No, de momento me hice socio hace unos meses y espero
recibir toda la informacién para poder entrar en la web.

En el caso de tener hijos, iCree que su aficion seria conti-
nuada por ellos? ¢Como animaria a los jovenes a acercarse
a la filatelia?

Intentaré ensefiar a mis hijos este mundo y aprender de
él durante estos afos y cuando sean mas mayores ense-
Aarles las colecciones y como es el mundo de la filatelia.



Firma invitada

Raul Moreira
Director de Filatelia
CTT Correios de Portugal

Todos los que trabajan en la Filatelia saben que el paradigma
de desarrollo de este producto clasico tendrd que adaptarse a
los tiempos modernos.

El sello postal fue poco a poco abandonando su importancia
como “commodity” funcional, usado en la creacién de valor
para el negocio postal tradicional, para refugiarse cada vez
mas en su otra vertiente de interés: la de ser un objeto de
coleccionismo. El mas conocido y apreciado de los objetos de
coleccionismo (segun algunos).

Incluso asi — cada vez mas limitado a su capacidad para servir
de objeto de coleccion — tenemos que reconocer también que
el mercado en el que mas se valoraba dicha admirable funcio-
nalidad, también ha cambiado.

No se trata de un caso original. El tiempo es uno de los
mayores destruidores de valor (para productos y mercados)
que se conocen.

Cuando se invent6 la escritura, no existian boligrafos BIC ni
plumas Montblanc. Cuando los primeros procesadores de
texto vieron la luz del dia, aln no existian ordenadores per-
sonales. Pero cuando se unié la tecnologia del procesador de
texto con la explosién de los ordenadores personales todos los
fabricantes de boligrafos esperaban lo peor...

Sin embargo, nunca se han vendido tantas plumas estilografi-
cas de grandes marcas de lujo como actualmente ¢Por qué?.
Porgue ya no son plumas que se venden por su funcién prin-
cipal de ser facilitadores de la escritura. Son objetos de deseo.
Son simbolos de estatus. Son aparatos del poder. Que, por
casualidad, también sirven para escribir.

Los coleccionistas exclusivos, que durante decenas de afos
fueron el premio de cualquier departamento de filatelia, con-
tribuyendo de forma fundamental a garantizar la rentabilidad
de la actividad, estan en proceso de envejecimiento y de pér-
dida de importancia relativa, en comparacién con otros seg-
mentos del mercado.

Es cada vez mas dificil atraer jévenes a estos esquemas de
lealtad y plazo. Las caracteristicas del coleccionismo fila-
télico son poco atrayentes para las nuevas generaciones.

El acceso a internet ha sustituido la vertiente pedagégi-

ca e informativa derivada del sello postal, y la gratifica-

cién inmediata unida al mundo virtual e interactivo en

el cual actualmente se ha convertido en un habito,

y es una competencia muy fuerte para las formas

clasicas de coleccionismo.

No deseo ser mal interpretado: ila gran FILATE-

LIA existird siempre! El coleccionista erudito y

con un gran conjunto de bienes que, al final de

afnos de trabajo y de inversion, puede exhibir una

coleccion candidata a medallas en las exposicio-

nes mundiales, nunca desaparecera. Su posicion en

el mercado global del consumo es semejante a la

del inversor en obras de arte.
Mientras exista un valor de busqueda para las rarezas, para
los grandes sellos clasicos, esta vertiente del coleccionismo
filatélico nunca acabara. El problema es que esta limitada al
numero de filatelistas con conocimientos, tiempo y...dinero.
La UPU estimaba que no existirian mas de 800 filatelistas
candidatos a medallas en las grandes exposiciones en todo el
mundo... Ningln departamento de filatelia puede existir solo
con 800 clientes... Que ademas, nunca seran clientes de las
“novedades”, de los sellos modernos.
El nuevo mercado esta representado por clientes que puede
gue ni siguiera sepan qué es la filatelia, pero que compran los
sellos por impulso, en el mostrador de las oficinas de correos.
Se sienten atraidos por la estética del sello, por el tema, por el
color y por la imagen. Son cada vez mas y ningun director de
arte filatélico los puede ignorar.
No podemos olvidar nunca que la Filatelia se debe conside-
rar como la “memoria histérica de cada pais”, pero cualquier
operador postal que trabaje en la actividad solo con esa ver-
tiente en la mente estd condenado, actualmente, a vender
cada vez menos. También son necesarios los temas atrayentes
para la juventud y para los no especialistas.
Recordar las fechas de la historia y las figuras nacionales,
es importante e indica sensibilidad cultural. Sin embargo,
hacer un plan de emisiones de sellos anual Unicamente so-
bre dichas efemérides es otro clavo mas en el atatd de la
filatelia como negocio.
Necesitamos tener sellos llenos de color, con nuevas tecno-
logias de impresion: tridimensionales, con realidad aumen-
tada (permitiendo el acceso a contenidos adicionales por
medio de internet), sellos hologréficos, impresos en seda,
en corcho, etc.
Actualmente, el futuro de la Filatelia portuguesa, esta
cada vez mas, en intentar convencer a entidades terceras
para utilizar sellos verdaderos en las cartas, en el &mbito
de sus actividades.
Si los sellos dejan de circular, nuestros hijos nunca los ve-
ran. Y si no los ven se acaba la curiosidad, disminuye la
notoriedad y desparece el deseo de coleccionarlos.
Cada vez es mas importante realizar el plan filatélico
teniendo en cuenta las ocasiones que haran posibles
estas sinergias comerciales con terceros — empre-
sas, instituciones publicas, asociaciones humani-
tarias, clubs de futbol y otros deportes —, pero
sin dar a entender nunca que, en cada una de
estas emisiones mas “comerciales”, vendemos
el “alma” de la filatelia por dinero.
La creacién del “Selo-Corporate” y de las postales
y de las cartas enteras dedicadas a instituciones, se
acerca a alguna de dichas ideas.
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Coleccion conmemorativa de grabados

V Centenario de Santa leresa de Jesus

L 21

«es mi intencion
engalasinnr Las AlmAs
de un bien tan altoy

...........

Incluye 5 grabados, numerados y firmados,
que reproducen sellos emitidos por Correos
sobre Santa Teresa.

Edicion limitada a 500 ejemplares.

PVP 250 Euros

902 197 197 | atcliente.filatelia@correos.com | www.correos.es





