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A Revista Cofi esta de volta mais uma vez
na versao digital. Estamos felizes com nos-
so retorno e de ter novamente esse contato
com nossos leitores, filatelistas e apaixona-
dos pelo colecionismo.

Essa felicidade vem do que estamos fa-
zendo para que a Cofi seja o espaco onde
possamos divulgar os lancamentos de se-
los, o trabalho dedicado e comprome-
tido feito pelas areas de Filatelia nas
Superintendéncias Estaduais dos Correios e
ainda o espaco para apresentar quem faz a
Filatelia na Empresa, além de trazer noti-
cias e fatos interessantes sobre o que acon-
tece no mundo da Filatelia.

Esperamos que vocés, caros leitores,
também se sintam felizes com nosso retor-
no nessa versao online. A Cofi foi redese-
nhada, reconstruida e modernizada a pon-
to de poder ser lida agora de forma mais
dinamica e rdpida em apenas alguns cli-
ques no teclado do seu computador, tablet
ou smartphone.

E a modernidade que estd ai, onde ca-
minhamos cada vez mais para novos mo-
delos de comunicacao do mundo digital,
que podem ser parceiros promissores da
Filatelia, mantendo-a em um patamar de
destaque, que sempre foi dela, com seu
brilho natural.

0 mundo muda e para nos adaptarmos
as pequenas e grandes mudancas € preciso
estarmos dispostos a pensar fora da caixinha
e agir de uma forma diferente.

Em um contexto tao dinamico, espera-
mos que a COFIl, cuja primeira edicao foi
em 1977, caminhe em passos largos, acom-
panhando tendéncias, aproximando pes-
soas e contribuindo para a disseminacao
do conhecimento por meio do universo
da Filatelia.

Aproveite sua leitural
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Registre momentos importantes da sua vida!
Casamentos, aniversarios de 15 anos, formaturas e tantos
outros momentos que merecem ser eternizados para
sempre!

Selos Personalizados dos Correios: suas fotos e imagens
registradas em selos postais!

Selo personalizado
com foto

tha com 12 selos

Procure uma agéncia dos Correios ou

acesse www.correios.com.br
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Filatelia
Novos e velhos desafios

POR IVANA GARCIA

O atual presidente da FIAF, Luis Claudio Fritzen, assumiu o cargo ma-
ximo da entidade em agosto de 2016. Fritzen é bacharel em Filosofia e
em Direito, formado em ambas na UFSC - Universidade Federal de Santa
Catarina. Ele é Filatelista Temdtico, membro da diretoria da Federacao

Brasileira de Filatelia (FEBRAF) e jurado temadtico da FIP - Federacao Inter-
nacional de Filatelia.
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Cofi_ Quando comecou o seu interesse pe-
los selos postais e se tornou de fato um
filatelista?

Fritzen - Em 1974, no trajeto da minha
casa para a escola passava em frente ao pré-
dio dos Correios no centro de Floriandpolis
e, muitas vezes, entrava para ver como era
por dentro. Certa vez, coincidentemente, es-
tava acontecendo o lancamento de um selo.
Parei e fiquei observando o movimento. Para
minha surpresa, e sem conhecer ninguém,
fui convidado (provavelmente por ser me-
nor) para fazer a obliteracao e a partir dali
comecei a “guardar” selos. No final daquele
ano, passei a frequentar a Associacao Filaté-
lica e Numismatica de Santa Catarina (AFSC),
onde recebi as primeiras nogodes do colecio-
nismo e me tornei de fato um Filatelista.

Cofi_ Sendo um Filatelista Temdtico, quais
temas coleciona?

Fritzen - Sou um filatelista apaixonado pe-
los selos e pela historia postal. Todas as for-
mas de colecionismo requerem dedicacao e
estudo. Minha primeira colecao de selos bra-
sileiros comemorativos logo estava comple-
ta, mas isso ndao me deixou satisfeito, pois
era idéntica a de muitos outros colecionado-
res. Passei entao a estudar os selos regulares
e apesar de dominar os aspectos técnicos de
identificar filigranas, papéis e denteacao, fi-
cava inquieto por nao apresentar novidades.
Resolvi dar uma guinada, passando a estudar
selos escandinavos. Ainda mantenho colecoes
tradicionais da Noruega e da Suécia, porém
as colecoes mais premiadas que tenho sao
tematicas: Submarinos e Mergulho. Nunca es-
tou satisfeito, pois sempre existe a possibilida-
de de cada colecao ser melhorada. E essa in-
satisfacao constitui o desejo de me aprimorar
e por esse motivo estou montando uma nova
colecao que deve estrear no proximo ano.

“Colecionar selos nao é
um Hobby solitario. Ha

um intercambio natural,
ja que as colecoes sao

formadas com pecas que
estao em poder de outras
pessoas. Desse escambo
€ natural que se inicie
uma amizade”

Cofi_ Como vé atualmente a Filatelia no
Brasil?

Fritzen - Paradoxalmente, a Filatelia no
Brasil vai bem. Mesmo com a crise econd-
mica e a falta de incentivo a eventos (é bem
verdade que tivemos no ano passado a Co-
lecionar 2017), o que se infere da Filatelia é
o surgimento de novas colecdes com altissi-
mo nivel. Portanto, abnegados colecionado-
res se esforcam por resultados e estes estao
sendo alcancados. A FEBRAF vem realizando
semindrios internacionais visando a capaci-
tacao de filatelistas. Hoje, somos um dos pai-
ses com elevada representatividade em ex-
posicoes filatélicas mundiais.

Cofi_ Pode nos falar um pouco também
de sua percepcdao sobre a Filatelia no
mundo, em especial nos paises que inte-
gram a FIAF?

Fritzen - Nao se pode negar que os Es-
tados Unidos possuem um dos mais eleva-
dos numeros de filatelistas no planeta com
regras de julgamento prdprias, mas na me-
dida em que participam dos eventos da FIP
e da FIAF, os americanos se adaptam as nor-
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“Sou um filatelista apaixonado pelos selos e
pela histéria postal. Todas as formas de cole-
cionismo requerem dedicacao e estudo”

mas vigentes no resto do mundo. Portan-
to, no ambito norte-americano trabalhamos
com estas contradicdes. Nos demais paises,
vem surgindo novos grupos de colecionado-
res, como por exemplo na Argentina, Chile,
Peru, México, Costa Rica, Panama e Bolivia.
Embora alguns sejam embrionarios isso da
um alento para o futuro.

Cofi_ Fale sobre Projetos Filatélicos impor-
tantes realizados pela FIAF.

Fritzen - Tivemos um problema de le-
galizacao da entidade, transferindo a sede
oficial da Colémbia para a Costa Rica. Feliz-
mente, esse processo se findou. Os atuais
Estatutos, apesar de terem sido aprovados
no Congresso realizado no Rio de Janeiro,
em 2013 (durante a Brasiliana), estao defa-
sados. Teremos que adaptar a nova realida-
de. Por outro lado, a nivel pratico, incenti-
vamos exposicdes nacionais, algumas delas
com paises convidados. Sao eventos peque-
nos, com um custo financeiro menor. Mas
nao descuidamos de exposicdes continen-
tais. Teremos uma dessas no préoximo més
de outubro, em Santiago, no Chile. No pré-
ximo ano, provavelmente, outra na Argen-
tina e no Peru. Uma tendéncia mundial,
ainda nao implementada em terras ame-
ricanas, sao as exposicoes especializadas,
como por exemplo, com a participacao ex-
clusiva de Historia Postal, ou de Tematica,
ou de Aerofilatelia, entre outros.

Cofi_ Sua contribuicao para a Filatelia ul-
trapassou as fronteiras do Brasil, tanto que
tornou-se o atual presidente da FIAF. Conte-
-nos um pouco como foram suas experién-
cias em compartilhar seus conhecimentos
com colegas de outros paises.

Fritzen - O Brasil ficou alijado, por va-
rios anos, de ter representantes no Board
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da FIAE Apenas alguns abnegados, de for-
ma individual, participavam dos Congressos.
Com a mudanca da direcao da FEBRAF, em
2013, se discutiu a necessidade de retornar a
uma participacao efetiva. Por esta razao, re-
presentando a entidade brasileira, é que fui
eleito Vice-presidente da FIAF, no congresso
realizado em Cuba, em 2014. Dois anos apds,
cheguei a presidéncia, a partir do Congresso
da Argentina, de 2016. Nesse periodo, come-
camos a viajar frequentemente para os mais
variados paises, sempre fomentando eventos
filatélicos, em geral exposicdes e seminarios.
Mas essa é uma tarefa dirigida aqueles que
ja sao colecionadores. Gosto dessa atividade
de poder ao mesmo tempo julgar e apontar
erros e acertos das colecoes. Mesmo nesse
curto espaco de tempo conseguimos obser-
var sensiveis melhorias.

Cofi_ Entre as exposicdes internacionais
que participou, qual o deixou mais im-
pressionado ou chamou mais a sua aten-
cao em termos de organizacao, presenca
do selo postal como parte da cultura do
pais, e como importante fonte de geracao
de negécios?

Fritzen - Todas as exposicdes sdao pro-
veitosas e merecem ser visitadas. Sao aulas
praticas de como colecionar. Hoje, temos
grandes exposicdes realizadas no conti-
nente asiatico, pois eles apresentam um
nivel de exceléncia dificil de ser supera-
do. Gostei particularmente da China 2009,
Indonésia 2012, Taipei 2016, Australia 2013
e Cingapura 2015. Todas com longas filas
para chegar até o evento, mesmo sendo
cobrado ingresso para participar. Mas as
ultimas exposicoes mundiais no continen-
te americano deixaram marcas importan-
tes: a Brasiliana 2013, a New York 2016 e a
Colecionar 2017 impressionaram.




“A colecao deve estar estruturada dentro de
um fio condutor, que contara a historia”

Cofi_ E a Colecionar 2017, realizada recen-
temente em Brasilia, qual o legado deixado
para o publico e os filatelistas?

Fritzen - O publico de Brasilia prestigiou
0 evento, seja através do passeio ciclistico,
do artesanato, da exposicao de orquideas,
automdoveis antigos, e sobretudo dos selos.
A experiéncia de fazer uma Exposicao Inter-
nacional em conjunto com uma Nacional
foi bastante interessante. Isso proporcio-
nou um afluxo maior de colecionadores. Es-
peramos que eventos dessa magnitude pos-
sam ser repetidos.

Cofi_ Qual emissao lancada no Brasil em
2017 gostaria de destacar. Por qué?

Fritzen - Dentre as emissdes do ano
passado, posso destacar aquela em home-
nagem a Violeta Parra, cantora e composi-
tora chilena que admiro muito. A imagem
da cantora, acompanhada de seu violao, tal
como fotografada no Teatro “La Scala” de
Paris, € memoravel. Uma oportuna lem-
branca das relacdes diplomaticas entre o
Brasil e o Chile.

Cofi_ Em todos esses anos dedicados a
Filatelia, o que mudou?

Fritzen - A Filatelia estd em constante
evolucao. Por exemplo, a Filatelia tematica
de 40 ou 50 anos atrds era basicamente “se-
lista”. Mas comecaram a introduzir pegas fi-
latélicas, como carimbos e Inteiros Postais.
Hoje, nao é simples assim. Uma colecao de
alto nivel contém relevantes pecas de his-
toria postal, estudos, e uma diversidade de
material. Nao s6 no que tange a qualidade
e raridade do material, mas o plano da co-
lecao também se modificou, nao se admi-
tindo mais um simples rol histérico ou sem
concatenacao logica. A colecao deve estar
estruturada dentro de um fio condutor, que

contara a histdria. O estudo que o colecio-
nador mostrara, por meio de criteriosa es-
colha das pecas postais apropriadas, deve
estar estritamente de acordo com o assun-
to escolhido.

Cofi_ Qual a importancia dos eventos filaté-
licos que envolvem os paises das Américas
em comparacao com os que sao realizados
pelos paises luséfonos?

Fritzen - Costumo comentar que somos
pobres, fazemos eventos espartanos, mas sa-
bemos fazer festas. Os eventos latinos sao,
em geral, momentos de efetiva confraterni-
zacao. Sabemos receber. Somos alegres. Por-
tanto, superamos nossas eventuais deficién-
cias com alegria, e isso faz muita diferenca.
Mas a manutencao do nivel de colecoes é
imprescindivel, e nesse aspecto somos igua-
litarios, e a consequéncia sao espetdculos
marcantes, com ampla aceitacdo. Mas a rea-
lizacao de eventos deve ser fomentada, tan-
to para reciclar o conhecimento dos vetera-
nos, como para angariar novos adeptos para
a Filatelia.

Cofi_ Na sua opinido, os selos brasileiros
tém qualidade e beleza que podem ser com-
paradas aos selos de outros paises?

Fritzen - Sim. Claramente o Brasil vem
se destacando na qualidade e originalida-
de das emissoes de selos, que resultam nos
prémios internacionais obtidos. Isso é um
reconhecimento da qualidade. No aspecto
técnico, aprecio muito as emissoes por “ta-
lho doce”, que infelizmente sao escassas,
mas que eventualmente, podem ser nova-
mente utilizadas.

Cofi_ As emissoes brasileiras sao reconhe-
cidas pela arte que apresentam, com mui-
tos elementos ilustrando o motivo prin-

Entrevista




“0 Brasil vem se destacando na qualidade e
originalidade das emissoes de selos, que re-
sultam nos prémios internacionais obtidos”

cipal do selo. Por outro lado, paises como
EUA, Canada e Alemanha produzem a arte
do selo focando exclusivamente no motivo,
sem elementos vinculados. Em sua opiniao
as emissoes “clean” sao uma tendéncia ou
a Filatelia brasileira deve manter-se fiel ao
seu estilo?

Fritzen - E uma discussao mais ampla do
que simplesmente um gosto estético. Os se-
los possuem um carater de divulgacao, de
fornecer a todos uma publicidade do pais e
de seus aspectos caracteristicos. Por isso que
entendemos a proposta de trazer elementos
secundarios, acoplados ao motivo principal.
Como agora existe, no ambito de exposi-
¢oes da FIP a “classe moderna” composta de
emissoes postais das ultimas décadas. Os se-
los brasileiros sao muito procurados exata-
mente por conterem mais informacoes tteis
ao colecionador, dentro de sua colecao.

Cofi_ Quais os aspectos positivos e negati-
vos da internet na Filatelia?

Fritzen - A internet facilitou aos colecio-
nadores o acesso a Filatelia. Hoje ha sites de
vendas com grandes ofertas. Antes, depen-
diamos de leildes fisicos com listas de lotes
para os quais ddvamos lances através de cor-
respondéncia e com uma demora de meses
até o resultado e chegada do “lote” que in-
teressava. Ha, também, a circulacao de no-
ticias e de informacgoes. Os blogs filatélicos
proliferam com uma diversidade de enfo-
ques. E uma grande ferramenta, que pode
e deve ser utilizada. Nunca podemos ficar
alheios aos avancos tecnolégicos.

Cofi_ Na sua opiniao o que poderia atrair
mais pessoas e, principalmente, os jovens
para a Filatelia hoje?

Fritzen - E dificil atrair jovens. Na minha
infancia, as brincadeiras eram coletivas, ao ar
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livre. Hoje, sao muito individuais. Perdeu-se
o intercambio socializador, que pode ser par-
cialmente recuperado no ambiente escolar.
Temos a experiéncia dos Correios em Santa
Catarina, onde por muitos anos a Gerente de
Filatelia fez, em conjunto com a AFSC, pales-
tras nas escolas. Atingiam cerca de 80 a 100
alunos de cada vez. Destes, apenas 2 ou 3 se
interessavam, e comecavam a colecionar. Ao
chegarem na adolescéncia ou na faculdade
paravam. Mas, ao terem a vida profissional
estabilizada, retornavam. E um ciclo que nao
pode ser interrompido. A semente original
tem que ser lancada para depois termos o
retorno. Por isso, é importante o esforco de
levar alunos a visitar as exposicoes filatéli-
cas. Fizemos isso nos ultimos eventos com
sucesso, mas o retorno nao é imediato. Te-
mos que pensar sempre a longo prazo.

Cofi_ Conheceu muitos colecionadores em
eventos filatélicos? Conte-nos um pouco so-
bre essa experiéncia.

Fritzen - Colecionar selos nao é um
hobby solitario. Hd um intercimbio natural,
ja que as colecoes sao formadas com pecas
que estdao em poder de outras pessoas. Desse
escambo, é natural que se inicie uma amiza-
de. Ha outros, que por mero diletantismo, se
oferecem para nos ensinar. De qualquer for-
ma, é sempre um relacionamento saudavel e
enriquecedor.

Cofi_ Quando ouve que em alguns paises ha
tentativas de se abolir o uso de selos pos-
tais, nao fica preocupado que algo valioso
inevitavelmente possa desaparecer?

Fritzen - Sim. Lamentavelmente algumas
Administracoes Postais nao percebem o al-
cance cultural que os selos proporcionam.
No locais onde os Correios foram privatiza-
dos, a emissao de selos aparentemente é es-




“A internet[...] € uma grande ferramenta, que
pode e deve ser utilizada. Nunca podemos
ficar alheios aos avancos tecnoldgicos”

peculativa. Aqui no Brasil temos dificuldades
também, como por exemplo, a proibicao de
utilizar selos nas postagens de SEDEX, Pac e
Cartas Registradas.

Cofi_ A Filatelia envolve apenas a colecao
de selos?

Fritzen - Nao. Uma colecao envolve to-
das as atividades dos Correios, notadamente
os estudos das rotas postais, tarifas, servicos
realizados, forma de transporte, entre outras.
Os selos sao apenas um dos elementos. Usa-
mos bastante cartas, inteiros postais, fran-
quias mecanicas e telegramas. Mas a Filatelia
€ uma arte unica. O encanto de um passa-
tempo de aceitacao universal nao pode ser
descrito por palavras, mas o sentimento que
se adquire ao adotar esse campo de investiga-
coes infinito, somente é percebido por quem
se lancar nessa aventura. Vale a pena arriscar-
-se para conhecer melhor a Filatelia.

Cofi_ Em sua opiniao, as agéncias dos Correios
estao preparadas para atender os coleciona-
dores de selos e suprir suas necessidades?

Fritzen - Infelizmente nao. Quando se
determinou o fechamento das Agéncias Fi-
latélicas, perdeu-se importante instrumento
cultural. Isso dificulta o acesso dos colecio-
nadores aos produtos produzidos pelos Cor-
reios. De modo geral, os funciondrios estao
despreparados, e, sobretudo, sem condicoes
de atender a demanda. Sequer encontramos
Selos Comemorativos em todas as agéncias.
Lamentavelmente, dessa forma, os Correios
deixam de auferir lucro, e nés colecionado-
res, de termos o material desejado.

Cofi_ Cite uma importante reivindicacao
dos filatelistas?

Fritzen - Nosso desejo é de que os Cor-
reios retornem imediatamente com as Agén-

cias Filatélicas. A empresa precisa entender
que ao vender os selos para os coleciona-
dores tem um lucro gigantesco, pois cada
selo corresponde a um servico (a franquia)
que nao é prestado. Depois, independente-
mente dos valores, estamos falando também
do aspecto cultural, que deve ser incentiva-
do e preservado. Queremos que os Correios
se mantenham com um servico de qualida-
de e eficiéncia voltado para os filatelistas.
Para isso, a empresa precisa oferecer cursos
de capacitacao sobre Filatelia para todos os
atendentes. &

“A Filatelia € uma
arte unica. O encanto
de um passatempo de

aceitacao universal
nao pode ser descri-
to por palavras, mas
0 sentimento que se
adquire ao adotar
esse campo de in-

vestigacoes infinito,

somente € percebido
por quem se lancar
nessa aventura”




Quem faz a Filatelia
nos Correios

A atual gerente da Agéncia Fila-
télica Pituba, em Salvador, Jucélia
de Souza Silva, trabalha nos Cor-
reios ha 23 anos, e estd na Filatelia
ha cerca de 10 anos.

Ela atende filatelistas de Sal-
vador, do interior da Bahia, e
estrangeiros. Jucélia conta que
0 que os clientes mais gostam
€ comprar os selos na data do
lancamento para poder montar
as pecas filatélicas com a utili-
zacao do Carimbo de 1° Dia, que
na opiniao de muitos deles de-
veria ficar nas unidades dos Cor-
reios por mais tempo. Para Jucé-
lia, € necessdrio que as agéncias
dediquem atencao especial aos
filatelistas.

Ela conta que em 2011 parti-
cipou de um treinamento sobre
Filatelia, em Recife (PE), ocasiao
em que foi possivel conhecer
aspectos histéricos e técnicos
sobre os selos postais, além de
produtos e pecas filatélicas, que
a ajudaram muito no seu aten-
dimento diario ao colecionador.
A leitura de livros especificos
sobre o tema também aprimo-
rou seu conhecimento sobre Fi-
latelia e fez sua paixao por essa
arte sO aumentar, tanto que se
tornou uma filatelista em 2013,
quando os Correios completa-
ram 350 Anos.

A primeira colecao de Jucélia
foi formada a partir de 24 cartoes-
-postais que ganhou de um cliente
e o tema escolhido foi “Correios
350 Anos € o Maximo”. Ela tam-
bém tem colecoes de selos de Es-
portes e Animais.

Bahia

Exposicao filatélica em Ilhéus

e Itabuna

Durante o més de marco, duas
cidades da Bahia receberam a
Exposicao Filatélica “Viagem ao
Mundo dos Selos” com colecoes
abordando varias tematicas como
arquitetura, esportes, fauna, flo-
ra, religiao e personalidades, en-
tre outras. Nos primeiros 15 dias
do més, a mostra ocupou o Teatro
Municipal de Ilhéus e, na outra
metade de marco, os selos foram
para a praca do Shopping Jequi-
tibd, em Itabuna. A exposicao foi
uma iniciativa da Superintendén-
cia dos Correios na Bahia e teve o
apoio da Secretaria de Cultura de
IThéus e da administracao do sho-
pping Jequitiba, em ltabuna.

As colecoes fazem parte do
acervo da Biblioteca Postal do
Museu Correios, em Brasilia, e

Rio Grande do Norte

Universidade Federal do RN co-
memora 60 anos

Para marcar os 60 anos da Uni-
versidade Federal do Rio Grande do
Norte (UFRN) os Correios lancaram
um Selo Personalizado e um Carim-
bo Comemorativo em homenagem
a instituicao.

A solenidade de lancamento foi
realizada no auditério da reitoria da
universidade e contou com a pre-
senca da reitora Angela Maria Paiva
Cruz e dos ex-reitores Didgenes da
Cunha Lima e Genibaldo Barros, en-
tre outros.

O Superintendente dos Correios
no Rio Grande do Norte, Rodrigo
Medeiros, destacou a contribuicao
da UFRN para o desenvolvimento

Filatelista Paulo Rosdrio, coordenador
da exposicao, acompanhado de More-
na Colares, e Aneilson Rocha, Correios
de Itabuna-BA

também dos museus postais de
Salvador, Ilhéus e Itabuna. Uma
das colecoes que despertou gran-
de interesse do publico foi so-
bre “Visitantes llustres”, enviada
pelo Museu Correios, da capital
federal. Por meio da mostra, o vi-
sitante conheceu os presidentes
de paises de varios continentes,
reis, rainhas, principes, além de
diversos papas que marcaram a
histdria da Igreja Catdlica.

— -
O selo foi obliterado pela reitora da
UFRN, Angela Maria Paiva Cruz, ao
lado do Superintendente Estadual, Ro-
drigo Medeiros

econdmico e social do estado, ao
longo de seis décadas. A universida-
de solicitou a confeccao de 18 mil

selos e uma réplica do carimbo com
a marca dos 60 anos.



Parana

Selo Personalizado - 110 anos da Imigracao Japo-
nesa no Brasil

Os 110 anos da imigracao japonesa no Brasil come-
morados em 2018 foram homenageados em um Selo
Personalizado dos Correios lancado pela Superinten-
déncia Estadual de Curitiba, no Paldcio lguacu, sede
do governo do Parana.

A imagem traz simbolos, caracteristicas e peculia-
ridades dos dois paises. Representando o Brasil, a flor
do ipé amarelo, e 0 Japao, a flor de cerejeira. A uniao
desses simbolos mostra o respeito pela histéria dos
dois paises e a preocupacao com a sustentabilidade.

A cerimonia de lancamento do selo foi conduzida
pelo superintendente de operacdes dos Correios no
Parand, Paulo Kremer. A peca foi obliterada pelo pre-
sidente das festividades do Imin 110/PR, deputado fe-
deral Luiz Nishimori (PR/PR), e pelo consul-geral do
Japao em Curitiba, Hajime Kimura.

Minas Gerais

Ambientes exclusivos para filatelistas

Os Espacos Filatélicos da Agéncia Central Jusce-
lino Kubitschek (AC/BH) e da Agéncia Savassi (AC/
Savassi), ambos de Belo Horizonte, foram totalmen-
te revitalizados. Na reabertura do espaco na AC/BH
houve o lancamento da Emissao Especial “8 Férum
Mundial da Agua” e, na Savassi, a emissao lancada
foi Febre Aftosa.

Trabalhar com o selo todos os dias e apren-
der com eles é muito gratificante para o pessoal
das Secoes de Filatelia das duas agéncias da ca-
pital mineira. Para eles, ter um espaco dedicado
aos colecionadores é uma maneira de valorizar
os filatelistas e estimular o colecionismo, que é
intelectualmente instigante e socialmente repre-
sentativo.

Agora, a capital mineira passa a contar com dois
espacos para atendimento exclusivo aos filatelistas,
um publico tao especial. Nesses locais, esses clien-
tes poderao adquirir selos, folhas comemorativas
e blocos para completar ou iniciar suas colecoes,
comprar carimbos e montar maximos postais. Além
de encontrar outros colecionadores e poder fazer
Novos amigos.

g

110 ANOS DE IMIGRACAO

IMIN 110

JAPAO-BRASIL
PARANA

Selo Personalizado com vinheta em comemoragao aos 110 anos
da imigracao japonesa no Brasil

De acordo com o consul-geral do Japao em Curiti-
ba, o Brasil abriga a maior comunidade japonesa no
pais com 1,9 milhao de pessoas e o Parand é o segundo
estado da América Latina com o maior nimero de ni-
kkeis: sao 150 mil descendentes de japoneses em solo
paranaense.
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Superintendente estadual dos Correios/MG, Juarez Pinheiro e sua
equipe comercial

0., o i ol By
Da esquerda: Hellen Cordeiro Alves e Ayala Tatiana de Carvalho
(coordenadoras de atendimento da Reate 1); Kdtia Maria Comini
Mascarenhas (Secao de Filatelia/MG); Sirlei Silva Gongalves
(Supervisora de Atendimento da Agéncia)

Filatelia no Brasil
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Rio de Janeiro

Selo Personalizado registra pecas da Exposicao So-
brevoo do Centro Cultural Correios/R]}

O lancamento de um Selo Personalizado estampan-
do duas obras da exposicao “Sobrevoo”™: uma delas é
a Big Brain, escultura feita em colchoes suspensos, e
a outra denominada de Take off marcaram a abertura
da mostra no periodo de 4/5 a 24/6, no Centro Cultural
Correios/R].

A “Sobrevoo” reuniu 20 obras entre esculturas e
assemblages (montagens com objetos e materiais tridi-
mensionais) criadas a partir de avides desconstruidos
e transformados em esculturas. Os trabalhos denomi-
nados “Desmonte, acimulo e colagem”™ de médias e
grandes dimensoes sdao do artista paulistano Marcos
Amaro.

O superintendente de Operacoes da SE/RJ, Cleber
Machado conduziu as obliteracoes do selo, que foram
feitas pelo artista Marcos Amaro e sua esposa Ksenia
Amaro, pelo curador da mostra, Ricardo Resende, e
pela artista plastica Raquel Fayad.

O evento teve cobertura do jornalista e apresen-
tador Otavio Mesquita, que fez uma matéria especial
para o programa “Operacao Mesquita”, que vai ao ar
nas madrugadas de sextas-feiras e sibados pelo SBT.

O superintendente Cleber Machado destacou o
apoio dos Correios a cultura por meio dos espacos
oferecidos pelos centros culturais da empresa e por
meio da Filatelia. “O lancamento do Selo Personaliza-
do registrando a exposicao Sobrevoo marca a impor-
tancia dos trabalhos do artista. Nossos Centros Cultu-
rais estao sempre abertos para divulgar a cultura e a
arte de qualidade”, afirmou Machado.

SOBRE O ARTISTA

Marcos Amaro € artista plastico e colecionador.
Também estudou Filosofia - base fundamental no pro-
cesso de pesquisa que antecede a producao artistica.
Desenvolve suas obras, predominantemente, com ob-
jetos aeronduticos de grande e média proporcao. A
matéria em estado bruto, a descontextualizacdo, o
precdrio e a desconstrucao sao as caracteristicas do
seu pensamento. Por seu trabalho ja recebeu os pré-
mios: 2016 Bienal de Salerno: Arte Ecosustentavel,
obra: There’s Always a Way Out e 2017 Visual Arts
Press Awars: Escultura, obra: Dinner Out.

Superintendente do R}, Cleber Machado, Ksenia Amaro e Marcos Amaro

SE/R) Cleber Machado e o curador Ricardo Resende

Todos os textos da secao “Filatelia no Brasil” escritos efou adaptados por IVANA GARCIA
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Brasilia, Ceard, Minas Gerais, Parana e Sao Paulo metropolitana

0 grande lance da Filatelia em junho foi o Selo da Copa

A Copa do Mundo da Russia terminou no dia 14/7 e foi
acompanhada com entusiasmo por milhoes de torcedo-
res em todo o mundo e considerada um grande sucesso.
Como acontece em todos os mundiais, desde a década
de 70, os Correios lancaram em vdrios estados a Emissao
Especial Brasil na Copa do Mundo da FIFA - Rissia 2018.

Belo Horizonte foi a tinica capital que fez o pré-lan-
camento do selo no dia 9/6, durante a 1* Festa Russa de-
nominada “Po Russki” realizada pelo consulado russo na
capital mineira.

Em Brasilia, o selo foi lancado na Embaixada da Rus-
sia em 14/6, quando os russos celebraram a data nacional
do pais, conhecido como Dia da Russia.

Ja em Fortaleza, a Arena Castelao serviu de palco para
a cerimodnia de lancamento do selo no dia 21/6, e no Pa-
rand, as Cataratas do Iguacu foram o cenario escolhido
para lancar o selo da Copa do Mundo, em 27/6.

Na capital paulista, a emissao da Copa da Russia foi
lancada no Centro Cultural Correios, com a participacao
de Gustavo Borges, considerado um dos principais atle-
tas da historia da natacao brasileira.

Em todo o mundo, os colecionadores de selos come-
moraram a Copa da Russia de uma forma unica e espe-
cial: com a bela Emissao Copa do Mundo da Fifa 2018!

Novamente, os Correios do Brasil eternizaram a prin-
cipal competicao internacional de futebol do planeta.

¥

0 viceapresit‘iente comercial dos Correios, Francisco Eiji Wakebe,
que fez a obliteracao e o embaixador russo, Sergey Akopov (4 esq.)

Foz do lguacu: Sup. do Parand, Paulo Cezer Kremer; chefe de
gab. pref. Foz do Iguacu, Salete Hortz; chefe da Un. Av. de Adm.
e Financas do ICMBio, Eduardo A. M. Monteiro, e o pres. da
Camara Municipal, Rogério Quadros

Vice-presidente da Federacao Cearense de Futebol, Eudes Brin-
gel, e o superintendente, Erico Jovino, em Fortaleza

O presidente dos Correios, Carlos Roberto Fortner e o embaixa-
dor russo, em pré-Lancamento em Belo Horizonte
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Agua: o desafio do
século XXI

POR IVANA GARCIA

A escassez de dgua no mundo é agravada pela desigualdade social e
pela falta de manejo e usos sustentdveis dos recursos naturais. O Férum
Mundial da Agua discutiu, em Brasilia, iniciativas de preservacao. O even-
to foi realizado entre os dias 17 e 23/3 deste ano.

Para homenagear o férum, os Correios lancaram uma Emissao Espe-
cial durante a solenidade de abertura do Forum realizada no dia 19/3, no
Itamaraty, e que foi transmitida via link para o Centro de Convencoes.

Essa foi a primeira vez que um pais do hemisfério sul sediou o Forum
Mundial da Agua e o lancamento de um selo pelos Correios representa
um marco para a histéria da Filatelia brasileira e mundial.

0 entao presidente dos Correios, Guilherme Campos, conduziu o lan-
camento do selo acompanhado do carteiro Nota 10, Paulo Roberto, do
centro de distribuicao de Ceilandia (Brasilia), que representava os 106 mil
empregados da empresa. O diretor da Agéncia Nacional de Aguas (ANA)
e diretor-executivo do férum, Ricardo Andrade, participou da obliteracao
do selo, do qual é um dos autores.

Cofi 238 . Jan-junf18
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Emissao Especial lancada pelos Correios em 19/3

A IMPORTANCIA DA AGUA

A dgua é fonte da vida. Nao importa
quem somos, o que fazemos, onde vivemos,
nds dependemos dela para viver. No entanto,
por maior que seja a importancia da agua, as
pessoas continuam poluindo os rios e des-
truindo as nascentes, esquecendo o quanto
ela é essencial para nossas vidas.

A dgua é, provavelmente o tnico recurso
natural que tem a ver com todos os aspectos
da civilizacao humana, desde o desenvolvi-
mento agricola e industrial aos valores cul-
turais e religiosos da sociedade.

E um recurso natural essencial, seja como
componente bioguimico de seres vivos, como
meio de vida de varias espécies vegetais e
animais, como elemento representativo de
valores sociais e culturais e até como fator
de producao de varios bens de consumo.

Segundo dados da ONU, 70% da super-
ficie do planeta sao constituidos de agua.
Dessa dgua toda, de longe o maior volume
é de dgua salgada e somente 3% sao de
agua doce.

Isto quer dizer que a maior parte da dgua
facilmente disponivel e propria para consu-
mo é minima perto da quantidade total de
agua existente na Terra. Nas sociedades mo-
dernas, a busca do conforto implica necessa-
riamente em um aumento consideravel das
necessidades didrias de dgua.

A AGUA NO MUNDO

A Terra possui mais de 1,3 bilhao de qui-
ldmetros cubicos de dgua. Os rios, lagos e
reservatorios de onde a humanidade retira o
que consome s6 correspondem a 0,26% des-
se percentual.

EFm todo mundo, em média, 10% da uti-
lizacdo da dgua vai para o abastecimento

publico, 23% para a industria e 67% para a
agricultura.

A dgua doce utilizada pelo homem vem das
represas, rios, lagos, acudes, pocos, reservas
subterraneas e em certos casos do mar, apds o
processo de dessalinizacao.

Antes de voltar a natureza, ela teria que ser
tratada para evitar a contaminacao de rios e
reservatorios, mas isso nao é o caso em gran-
de parte dos paises do mundo. No Brasil, ainda
nao chega a 40%.

A AGUA NO BRASIL

O Brasil é um pais privilegiado em re-
lacio a quantidade de dgua. Tem a maior
reserva de agua doce da Terra, ou seja 12% do
total mundial. Sua distribuicao, porém, nao é
uniforme em todo o territério nacional. A Ama-
zonia, por exemplo, é uma regiao que detém a
maior bacia fluvial do mundo.

As maiores concentragdes populacionais do
pais encontram-se nas capitais, distantes dos
grandes rios brasileiros, como o Amazonas, o
Sao Francisco e o Parana.

O maior problema de escassez ainda é no
Nordeste, onde a falta d’dgua por longos pe-
riodos contribui para o abandono das terras
e a migracao da populacdo para os centros
urbanos como Sao Paulo e Rio de Janeiro,
agravando ainda mais a escassez de agua
nestas cidades.

Na regidao amazodnica e no Pantanal, por
exemplo, rios como o Madeira, o Cuiaba e o
Paraguai ja apresentam contaminacao pelo
mercurio, metal utilizado no garimpo clan-
destino, e pelo uso de agrotéxicos nos cam-
pos de lavoura.

Nas grandes cidades, esse comprometimen-
to da qualidade da agua é causado por despejos
de esgotos domésticos e industriais. m
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Fizemos 0 2° selo mais
bonito do mundo

POR IVANA GARCIA

A Emissao Especial “Obras de William Shakespeare”, lancada pelos Cor-
reios em outubro do ano passado, foi eleita a segunda mais bela do mun-
do emitida em 2017. O concurso é promovido pela Wipa Grand Prix, da
Austria. Em primeiro lugar ficou o selo Facas Faroenses, das Ilhas Farde.

A peca brasileira homenageia seis das obras mais conhecidas do dra-
maturgo e poeta inglés: Romeu e Julieta, Macbeth, Otelo, Hamlet, Rei
Lear e Sonhos de Uma Noite de Verao. Sao seis selos unidos em uma mi-
nifolha criados pelas designers Adriana Shibata e Barbara Duarte, que uti-
lizaram cores e simbolos para contextualizar e identificar cada uma das
obras representadas.




“Fiquei muito feliz
quando me convidaram
para fazer o selo, pois
sou grande admiradora
de Shakespeare. Minha

principal motivacao foi
o desafio de conseguir
representar suas obras
em pecas filatélicas” -
Adriana Shibata.

As duas artistas estudaram juntas na
Universidade de Brasilia (UnB) e se for-
maram em Desenho Industrial em 2005.
Na época, o primeiro estagio delas foi no
departamento de Filatelia dos Correios,
onde criaram alguns selos: “Centendrio do
Rotary” e “Rio Sdo Francisco” (ambos de
2005), “Centendrio da Imigracao Japonesa”
(2008), “Emissao Mercosul - Energia Reno-
vavel” (2012), entre outros.

Para Barbara, que atualmente é professo-
ra de Inglés, o envolvimento com as obras de
Shakespeare foi muito prazeroso e inevitavel.
“A Adriana me chamou para ajudar na cria-
cao do selo e topei na hora. Além de ser uma

Barbara Duarte (2 esquerda) e Adriana Shibata, as
autoras da premiada minifolha

grande amiga, ela sabe o quanto gosto de
Shakespeare e das obras dele”, contou.

Segundo elas, foi feito um trabalho de
pesquisa muito grande para que pudessem
representar graficamente a esséncia de
cada obra e os estilos que poderiam utili-
zar. “A ideia de desenhar varios livros veio
do conceito de que as obras de Shakespe-
are se perpetuaram e foram repassadas e
traduzidas para varias linguas na forma de
livros”, revelou Adriana, que fez mestrado
em Design no Japao.

De acordo com ela, cada lombada das
obras apresenta estilos e técnicas diferen-
tes. “Rei Lear, por exemplo, remete a livros
antigos, com capa de couro e inscricoes
douradas”, destacou.

O juri da WIPA Grand Prix, sediada em
Viena, é formado por artistas plasticos,
jornalistas filatélicos e representantes da
administracao postal austriaca que, anu-
almente, seleciona os mais belos selos em
termos de design e efeitos de impressao.

O concurso tem grande destaque entre
os colecionadores e filatelistas em todo
mundo. A altima vez que o Brasil foi re-
conhecido nesta competicao foi em 2007,
com o bloco Conchas Maritimas, eleito o
melhor selo daquele ano.=

A peca vencedora do Segundo Prémio da Wipa

Marérias Especiais




Manchita e Sr. Tapioca
em Selo Postal

POR IVANA GARCIA

Para homenagear o movimento que luta pela protecao aos animais
em todo o Brasil os Correios lancaram no dia 16/3, no Senado Federal, em
Brasilia, a Emissao Especial Defesa Animal. O lancamento contou com a
presenca do entao presidente dos Correios, Guilherme Campos, de em-
pregados da empresa, e representantes de Ongs e de entidades de defesa
dos animais.

A arte da emissao é da ilustradora Carolina Spina e da designer Mar-
cela Tendrio, que utilizaram as técnicas de ilustracdo em tinta aquarela e
computacao grafica na criacao do selo, que tem as imagens da cadelinha
Manchita, de Goids, e do gato Senhor Tapioca, do Rio Grande do Norte,
ambos sem raca definida (SRD).

A presidente da Associacao de Amparo e Protecao da Vida Animal (AM-
PAVIDA), Goretti Queiroz, fez um discurso emocionado em defesa dos ani-
mais. “Sinto gratidao aos incansdveis defensores dos animais pelos seus
esforcos e tenho orgulho de ver parte dessa luta representada num selo
postal dos Correios”, declarou Goretti.

BN Cofi 738 . Jam-Junfis




CRESCE O NUMERO DE ANIMAIS
ABANDONADOS NAS RUAS DO PAIS

Basta andar um pouco pelas ruas que
logo vamos nos deparar com algum cachor-
ro ou gato abandonado a procura de um
canto onde encontre abrigo e protecao. De
acordo com a Organizacao Mundial da Sau-
de (OMS), ha cerca de 30 milhdes de animais
abandonados no Brasil. Destes, 20 milhoes
sao cachorros, enquanto 10 milhdes sao ga-
tos, e esse niimero cresce a cada dia.

O tema é mais complexo do que se pode
imaginar e envolve a sensibilidade dos ci-
dadaos. As vezes, as pessoas compram o0s
pets com pedigree por impulso ou para es-
tar na moda. E por causa de algum desvio de
comportamento, gestacao, doenca ou idade
avancada, elas os deixam de lado.

Ao contrdrio das estatisticas e do que
muita gente pensa, animais de raca também
sao vitimas do abandono, que normalmente
acontece quando envelhecem, ficam doen-
tes ou em situacoes de mudanca dos donos
para um lugar menor.

A realidade é que, apesar do imenso e
crescente mercado de produtos e servicos
para animais domésticos no pais, para cada

A presidente da AMPAVIDA, Goretti Queiroz, e o carteiro
Nota 10, Paulo Roberto, do CDD Ceilandia (Brasilia)

dez caes abandonados, apenas um consegue
um novo lar.

O abandono ou maus tratos de animais é
uma realidade e o problema sé aumenta na
medida em que ha o comércio de animais,
alimentando um mercado de vidas, que tam-
bém correm o risco de abandono, deixando
outros tantos caes e gatos que vivem nas
ruas ou em abrigos para tras.

Infelizmente, a adocao de caes sem raca
definida (SRD) ainda sofre preconceito. Outras
compram um animal caro, de raca definida, e
nao dao o mais importante que sao os cuida-
dos veterindrios e uma boa alimentacao.

Outro fator assustador recentemente perce-
bido é o aumento do niimero de animais de raca
abandonados. Eles se tornam potenciais animais
atropelados e conseguem sobreviver muito me-
nos que os nascidos em situacao de rua.

Além da vida dura que estes animais le-
vam, passando fome, frio, sede e sendo viti-
mas de maus tratos, eles representam, tam-
bém, um problema de satide publica, ja que
sem os cuidados necessarios as doencas se
proliferam. Dai a importancia de difundir as
ideias de que a adocao deve ser promovida e
a castracao deve ser incentivada.m

BRASIL 2018
1® Porte Carta Comercaal

Selo da Emissdo Defesa Animal

Marérias Especiais
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Colecionar 2017
movimentou Brasilia
com multicolecionismo

POR IvANA GARCIA

As premiacoes das colecdoes campeas de selos do Brasil e do mundo
marcaram o ultimo dia da Colecionar 2017, evento inédito de multico-
lecionismo patrocinado pelos Correios, que foi realizado em Brasilia no
periodo de 24 a 29 de outubro do ano passado. A exposicao reuniu du-
rante seis dias, colecionadores de selos, cédulas e moedas, carros anti-
gos, orquideas e artesanato na capital federal. A Colecionar abrigou dois
grandes eventos da Filatelia: a Brasilia 2017 - Internacional Stamp Exhi-
bition -, do qual participaram 55 paises e a Exposicao Nacional - BRA-
PEX 2017 -, com a presenca dos 27 estados do pais. Foram seis de dias de
exposicoes e de competicdes, que contaram com juizes da Fédération
Internationale de Philatélie (FIP) e da Federacao Brasileira de Filatelia
(FEBRAF), respectivamente
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0O NOVO PODIO DA FILATELIA MUNDIAL

Durante a solenidade de premiacao,
a FIP anunciou o novo pddio da Filatelia
mundial: O Grand Prix D’Honneur foi para
o filatelista espanhol, Luis Alemany, com
a colecao “Sapin - Rates During Isabe 1l
Reign. 1850- 1865"; o Grand Prix Interna-
cional ficou com o uruguaio, Walter Britz,
com a colecdo de postais: “The Postal His-
tory of Uruguay (1789-1880)": e o Grand
Prix National foi para as maos do argen-
tino, Plabo Reim, com a colecao: “Brazil
Classics Stamps 1843-1861", que impressio-
nou e emocionou os filatelistas brasileiros
por se tratar da mais completa colecao so-
bre o “Olho de Boi”, o primeiro selo emiti-
do no Brasil em 1843 e o segundo do mun-
do. O juri da FIP analisou 464 colecoes e
a solenidade de premiacao contou com as
presencas do presidente da entidade, Tay
Peng Hian, e o secretdrio-geral do evento,
Reinaldo Macedo.

AS COLE(;f}ES CAMPEAS DO BRASIL
As colecoes brasileiras vencedoras da
BRAPEX 2017 foram eleitas pelo grande

juri da FEBRAF. O Grande Prémio BRAPEX
2017 teve como vencedor José Alberto Jun-
ges com a colecao Varig; o Prémio Filatelia
Tradicional foi para Rubem Porto Junior
com a colecao Brazil Emissao ABN (1906
- 1917) e o Prémio Filatelia Histéria Pos-

tal foi conquistado por Mario Celso Rabelo
Orsi Junior com a colecao: Histéria Pos-
tal Paulista - As Linhas Postais entre Sao
Paulo - Curitiba Até 1900. A premiacao da
BRAPEX contempla ainda trés outras cate-
gorias: Prémio Filatelia Tematica; Prémio
Filatelia Juvenil e Prémio Classe Cartofilia.
Elas tiveram como vencedores, respectiva-
mente: Roberto Basso - colecao: Memories
of a Scout Neckerchief -; Felipe César Bo-
rin Silvano - colecao: Saint Don Bosco - e
Jeanette Banfield com a colecdo: Mesopo-
tania To Iraq. Ao todo, a BRAPEX entregou
129 medalhas aos filatelistas brasileiros.

EVENTO TEVE PROGRAMACAO

DIVERSIFICADA

A cultura, a diversao e a arte se encon-
traram na Colecionar 2017. Além das expo-
sicoes e competicoes de Filatelia, muitas
outras atividades movimentaram o evento
e o Palco Correios, local de lancamentos
de selos, shows musicais e apresentacao
do coral da empresa. A Colecionar atraiu
publicos de todas as idades, incluindo
criancas de sete escolas piiblicas do Go-
verno do Distrito Federal (GDF), que visi-
taram pela primeira vez uma exposicao de
selos e de multicolecionismo. Uma cole-
cao de selos em Braille, destinada as pes-
soas com deficiéncia visual, foi uma das
grandes novidades da exposicao. m




D. Joao VI:
Um reinado de
transformacoes

POR IvANA GARCIA

A Camara dos Deputados realizou no dia 16/5, em Brasilia, sessao so-
lene pelo Bicentendrio da Aclamacdo de D. Jodao VI. A homenagem foi
marcada pelo lancamento de selo dos Correios alusivo a data. Primeiro e
iinico rei proclamado na América, D. Joao VI trouxe para a colénia o sta-
tus de reino e promoveu uma série de atos para a construcao do Brasil

COmo nacao.




A emissao é a segunda de uma série de seis
selos denominada “Brasil, 200 anos de Inde-
pendéncia”, fruto de uma parceria entre a Ca-
mara dos Deputados e os Correios. A solenida-
de contou com a presenca do presidente dos
Correios, Carlos Fortner, dos vice-presidentes
Francisco Wakebe e Cristiano Morbach, e do
embaixador de Portugal no Brasil, Jorge Cabral.

Para o presidente dos Correios, o selo é um
significativo registro dos 200 anos de aclama-
cao de D. Joao VI, um dos mais importantes
personagens da histéria brasileira, pois iniciou
e fomentou o progresso e a modernizacao
do Brasil. “A partir de agora, diversas corres-
pondéncias levardao aos seus destinatdrios um
pouco da grandiosa histéria de Dom Joao VI,
que entre seus muitos feitos abriu os portos
brasileiros as nacoes amigas, instituiu a Biblio-
teca Piiblica e reformulou os Correios”, disse.

PERIODO JOANINO

0 periodo joanino corresponde a uma fase
da historia do Brasil que ocorreu entre os anos
de 1808 e 1821. Recebe esse nome em referén-
cia ao rei D. Joao VI que transferiu o governo
de Portugal para o Brasil. Essa foi a primeira
vez na histéria que um rei europeu mudou seu
reino para um pais do continente americano.

Esse periodo foi marcado por diversos
avancos na educacao e na cultura. Muitos in-

O presidente dos Correios, Carlos Forter (2 direita)
e o embaixador de Portugal no Brasil, Jorge Cabral

vestimentos foram feitos, como a construcao
da Biblioteca Real, da Academia Real de Be-
las Artes, da Imprensa Real, além das escolas
de Medicina. Muitas obras de cardter publico
também foram erguidas como, por exemplo,
a Casa da Moeda, o Banco do Brasil, o Jardim
boténico, entre outras. Dom Jo3ao também ins-
tituiu a “Carta Régia”, que permitia a abertura
dos portos as nacdes amigas. A economia do
Brasil alavancou e Dom Joao deixou sua marca
como um grande gestor. ®

A série "200 Anos de
Independéncia” sera
composta por 6 selos,
lancados anualmente entre
2017 e 2022. O bicentenario

da vinda de Leopoldina em
2017 e, agora, o bicentendrio
da Aclamacao de D. Joao VI,
iniciaram a série.
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Colecionar selos é uma
paixao que comecou ha
centenas de anos

POR IvANA GARCIA

Ha mais de um século e meio, o habito de colecionar selos tem atra-
ido um grande nimero de adeptos por todo o mundo. Quem se dedica
ao assunto tem até uma data para chamar de sua: 5 de marco é o Dia do
Filatelista Brasileiro. Porém, os filatelistas colecionam também carimbos,
franquias mecanicas, folhas comemorativas e blocos.

A Filatelia se tornou uma atividade cultural. Os Selos Comemorativos,
por exemplo, registram os aspectos socioculturais das nacoes, tornando-
-se fontes inesgotdveis de pesquisa, entretenimento e investimento. Eles
também sdo instrumentos de cultura e integracao social.

Antes dos selos serem inventados, o destinatario da carta efetuava o
pagamento na hora em que a recebia. Depois, claro, todo mundo passou
a amar receber as correspondéncias sem ter que ser o responsavel por
pagar pela entrega. Por isso, em 1864, Georges Herpin sugeriu a palavra
francesa “philatélie” para a drea que comecava a se destacar na época.

Cheio de pormenores, o selo envolve ainda economia e garimpo. Algu-
mas raridades chegam a custar milhoes de délares!
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DIA DO FILATELISTA E COMEMORADO
EM ENCONTROS FILATELICOS

Para comemorar o Dia do Filatelista de
maneira especial inimeros colecionadores
de selos se reuniram pais afora.

Em Fortaleza, o encontro foi realizado
no dia 11/3 pelos integrantes da Sociedade
Numismatica e Filatélica Cearense (SFNC),
que completou 83 anos de existéncia. A
reunido aconteceu no Parque da Liberdade,
mais conhecido como Cidade da Crianca.

Na ocasiao, houve uma homenagem ao
mais antigo socio da SNFC em atividade, o
filatelista Elmar Pinto Farias. As mulheres
também foram homenageadas pelo Dia In-
ternacional da Mulher. As filatelistas Julia
Geracita de Mello, ex-presidente da SNFC e
ex-empregada dos Correios, e a jovem inte-

Comemoragdes do Dia do Filatelista na Bahia e...

grante do Clubinho Filatélico, Ingrid Mes-
quita Brandao, de 16 anos.

Na Bahia, as comemoracdes pelo Dia do
Filatelista foram realizadas no dia 9/3, na
Agéncia Filatélica Pituba, em Salvador. O
evento, em parceria com a Secao de Fila-
telia e Produtos (GVER), contou com apre-
sentacao musical do filatelista Luiz Passos,
do Numismata Flavio Soares e da emprega-
da dos Correios, Analice Lessa.

Em Brasilia, o Dia do Filatelista foi co-
memorado durante encontro realizado no
Museu Nacional Correios, em 7/3. O even-
to foi uma iniciativa da Geréncia de Filatelia
do Departamento de Varejo e contou com a
participacao de filatelistas da capital e alu-
nos do curso de Publicidade e Propaganda
da Faculdade IESB. m.

.também no Ceari

Matenas Especials




A nova vibe
da Filatelia busca
Inovacao

Alunos do curso de Publicidade
participaram do Projeto Integrador cujo
desafio era apresentar uma campanha
publicitdria para produtos dos Correios

POR IvANA GARCIA




||

Gerente de Filatelia dos Correios, Helder Lucio e alunos do 1ESB, durante encontro de filatelistas promovido

pela geréncia.

Os alunos do curso de Publicidade e Propa-
ganda do Centro Universitario |ESB de Brasilia
tiveram como tarefa no primeiro semestre de
2018 a criacao de campanhas publicitarias ino-
vadoras que despertassem um novo olhar do
cliente para os diversos produtos dos Correios.

0 estudantes puderam desenvolver habili-
dades e competéncias por meio de um pro-
jeto para um cliente real, o que exigiu deles
conhecimento de todas as disciplinas de um
semestre. No processo de criacao da campa-
nha, os alunos foram divididos em grupos e os
produtos distribuidos de acordo com o semes-
tre. Ao todo, foram sete produtos dos Correios
que ganharam campanhas divertidas, com en-
foque moderno e inovador.

Para a Filatelia, segmento que até entao
era desconhecido pela maioria dos jovens, fo-
ram desenvolvidas varias pecas, como novos
modelos de convites de lancamentos de se-
los e de dlbuns filatélicos, spots para radio,

audios para WhatsApp, e filmes para TV, en-
tre outros. Uma nova mascote para a Filatelia
também foi criado.

Para o professor de Fundamentos da Mi-
dia, Carlos Leonardo Gomes Vidal, os alunos
estiveram bastante empolgados com os tra-
balhos desenvolvidos e muito interessados
em descobrir a Filatelia e com o conheci-
mento que os selos podem oferecer. “Para
eles foi uma grande satisfacao descobrir que
a Filatelia tem uma riqueza cultural muito
grande. Conhecer ainda mais fatos histori-
cos, informacoes sobre musica, literatura e
personalidades foi um diferencial. Muitos
nem sabiam o significado da palavra Filate-
lia”, disse o professor.

As pecas criadas pelos universitarios servi-
rao para fidelizar o publico de colecionadores
de selos ja existentes e também para “comuni-
car” a Filatelia visando atrair novos coleciona-
dores, como o publico jovem. m




Copa da FIFA Russia 2018:
futebol, filatelia e se-tenant

POR DANIEL FERREIRA

A cada quatro anos o Brasil para em razao de um dos maiores eventos
desportivos do planeta: a Copa do Mundo de Futebol. De maneira quase
inexplicavel, o magnetismo do futebol atrai as pessoas que acompanham,
vivenciam e se emocionam no dia a dia dos acontecimentos, comentando
o0 jogo, os lances envolvendo os jogadores, assim como as novas regras
e tecnologias, a beleza dos estddios e a cultura do pais sede e a dos que
disputarao o mundial também.

Para quem estd longe, resta acompanhar tudo pela TV, pelo celular ou
tablet. E no meio disso tudo, também no formato retangular, a Copa do
Mundo é igualmente representada na forma de selo postal.

Ha décadas os Correios lancam selos da Copa do Mundo, uma prati-
ca que faz parte da histéria da Filatelia brasileira e, por que nao dizer, da
histéria das Copas, evento em que o Brasil tem sempre representacao e
exposicao mdaxima, seja no préprio pais ou no pais sede.

Assim como na emissao “Brasil na Copa do Mundo da FIFA 2018”, Fila-
telia e futebol nao se separam, como um se-tenant.

m Cioh 238 . pam-Junf18
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Museu Hermrtage, Sao Petersburgo

[y

Estadio Luziniki, Moscou

UM GRANDE EVENTO, UMA GRANDE
NA(;EU E UMA GRANDE EMISSAO POSTAL

A Russia é o pais de maior extensao no
mundo, mais do que duas vezes o territorio
brasileiro, que é o quinto maior do planeta. O
pais tem muita histéria e cultura marcantes:
na musica, na danca, no artesanato e no ballet.

Além disso, foi palco de acontecimentos de
destaque em nivel mundial, como a corrida es-
pacial, enviando o primeiro cosmonauta (na
Russia usam este termo em vez de astronauta)
para o espaco.

A capital Moscou possui ruas e avenidas lar-
gas, obras monumentais se espalham pela cida-
de. A rede de metré tém otima abrangéncia e
com as estacdes centrais com excelente concep-
cao artistica. O estddio Luziniki - o principal da
Copa - possui capacidade para 78 mil especta-
dores, que é a mesma do Maracana. Sao Peter-
sburgo é a segunda cidade mais importante do
pais e considerada o Portao para a Europa. Pos-
sui um ar bem europeu, com arquitetura que
remete a Europa ocidental, como Viena, e canais
que podem lembrar Amsterda ou Veneza, tanto
que é conhecida como “Veneza do Baltico” ou
“Veneza Russa”. LA se encontra o museu Her-
mitage, principal do pais e que rivaliza com o
Louvre de Paris em relacao ao tamanho do acer-
vo. Hé ainda diversas outras localidades interes-
santes a se desvendar e que foram incluidas no
roteiro das cidades-sede, como Sochi e Kazan.

Estacao de metrd em Moscou

Mesmo nao sendo o esporte de maior tradi-
cao na cultura local, o futebol precisava aportar
em solo russo trazido por um evento de mag-
nitude como a Copa do Mundo. E os Correios
mantiveram a tradicao de outros mundiais e
lancaram o selo da Copa da Russia baseado no
rico e elaborado conjunto grafico-artistico feito
para o evento, mantendo-se a mesma identida-
de e caracteristica de produto oficial licenciado.

O se-tenant mostra a trajetéria da Selecao
brasileira em busca do sonhado hexa campe-
onato. Elementos do selo fazem alusao a Rus-
sia e aos tracos culturais do pais, presentes
também nas cidades-sede. Toda a composicao
ressalta a magia do esporte e do mega even-
to. Uma emissao muito esperada que ocorre
a cada quatro anos, e que reforca e eterniza o
mundial da Russia e a pratica da filatelia. @

ll'.i'i.i"l-..:*:‘

Se-tenant lancado em homenagem ao evento

Marérias Especiais




Edital 1 - 8° Férum Mundial da Agua

e e

1% Dia de Circulacao
19.3.2018

0 selo, no formato circular, apresenta a marca do 8° Forum Mundial da
Agua, que repousa sobre um fundo de linhas onduladas que simulam o fluxo
de um rio. Trata-se de uma composicao que representa o elemento tempo,
pelas duas figuras simétricas e espelhadas que formam uma ampulheta, re-
metendo para a necessidade e a preméncia de agir, decidir e compartilhar.
Também sao representados o mapa da América do Sul revela a localizacao
do primeiro Férum a ser realizado no continente e a gota inferior simula o
elemento agua, motivacao do Férum. O verde e o azul traduzem a sustenta-
bilidade entre o meio ambiente e a dgua, elementos essenciais a vida no nos-
so planeta. Por fim, a alusao ao numeral 8 (oito), graficamente representado
pela juncao dos dois elementos externos, representando a oitava edicao do
evento. Na base do selo a legenda do tema central desse encontro: “Compar-
tilhando Agua”. Foram utilizadas técnicas de ilustracao vetorial.

Edital 2 - Defesa Animal

A protecao aos animais tem conquistado
¢ um espaco importante nos debates por todo
BRASIL 2016 E o mundo. Para representar a causa, a arte foi
1 Porte Carta Comercial C ilustrada com os animais domésticos mais
e comuns do Brasil: o cdo e o gato, ambos sem
raca definida (SRD). As palavras de amor, respeito e vida que compdem a
criacao, pairam sobre a ilustracao dos animais significando os sentimen-
tos de acolhimento e protecao dos animais domésticos. Abaixo, a frase
“Defesa Animal” expressa toda a emocao inerente a causa. Foram utili-

zados as técnicas de ilustracao em tinta aquarela e computacao grafica.

1 ofi 738 . JAN-JUNNE
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Arte: Marcos Reboucas

e Ricardo Andrade

Processo de Impressao: ofsete
Folha: 16 selos

Papel: cuché gomado

Valor facial:

1° Porte Carta Nao Comercial
Tiragem: 160.000 selos

Area de desenho: 35mm x 35mm
Dimensao do selo: 8 29mm
Picotagem: 11 x 11,5

Data de emissao: 19/03/2018
Local de lancamento: Brasilia/DF
Impressao: Casa da Moeda

do Brasil (CMB)

Codigo de comercializacao:
852012551

Arte: Carolina Spina

e Marcela Tendrio

Processo de Impressao: ofsete
Folha: 12 selos

Papel: cuché gomado

Valor facial:

1° Porte Carta Comercial
Tiragem: 120.000 selos

Area de desenho: 21mm x 39mm
Dimensao do selo: 26mm x 44mm
Picotagem: 11,5 X 11
Pré-lancamento: 16/03/2018
Local de pré-lancamento:
Brasilia/DF

Data de emissao: 19/03/2018
Local de lancamento: Brasilia/DF
Impressao: CMB

Codigo de comercializacao:
852012586




Edital 3 - Febre Aftosa

BRASIL

LIVRE

BRASIL
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O selo comemora uma grande conquista da pecudria brasileira: o re-
conhecimento do Brasil pela Organizacao Mundial de Satide Animal como
zona livre da febre aftosa com vacinacao. Para isso, o design grafico do
selo é composto pelo titulo que comunica de forma objetiva a conquis-
ta e também pela imagem de um boi Nelore, uma das racas zebuinas. O
zebu representa mais de 80% do rebanho bovino nacional. O verde do
campo, o azul do céu e o amarelo do sol remetem as cores da bandei-
ra brasileira. Outro detalhe é o brinco da orelha do boi, que garante sua
rastreabilidade com registro da genealogia desde o seu nascimento até
o final da sua vida, mais que, na imagem destaca o ano em que o Brasil
recebe esse importante reconhecimento internacional. Foram usadas téc-
nicas de fotografia e computacao grafica.

Edital 4 - Homenagem a Biblioteca Postal

Correios - Brasilia-DF - 4.5.2018
* 1% Dia de Circulacdo »

Em primeiro plano, a imagem
do selo apresenta um livro aberto
de onde surgem alguns itens utilizados nas operacoes realizadas pelos Cor-
reios: sacolas e malas postais, caixas de correspondéncias residenciais, cai-
xas de coleta, antigas e atuais, carimbos datadores e correspondéncias. Os
objetos que pairam sobre o livro representam as diversas atividades postais
executadas ao longo do tempo, cujos procedimentos estao documentados
e disponiveis para consultas e estudos na Biblioteca Postal em Brasilia. Ao
fundo, uma estante de livros remete ao acervo da histéria e dos registros
de operacoes realizadas pelos Correios, desde a sua fundacao, ainda no
tempo do Império, até os dias de hoje. Foram utilizadas as técnicas de de-
senho a lapis H, 2B e 3B e computacao grafica e as cores foram usadas com
o intuito de passar antiguidade e modernidade através dos tempos.

Processo de Impressao: ofsete
Folha: 15 selos

Papel: cuché gomado

Valor facial:

1° Porte Carta Nao Comercial
Tiragem: 150.000 selos

Area de desenho: 25mm x 35mm
Dimensao do selo: 30mm x 40mm
Picotagem: 12 x 11,5

Data de emissao: 02/04/2018
Local de lancamento: Brasilia/DF
Impressao: CMB

Codigo de comercializacao:
852012560
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Arte: Vivia Ferreira

llustradora e estudante de Design
Grafico no Centro Universitdrio
IESB, seu portifolio pode ser visto
em www.behance.net/vivialferreira
Processo de Impressao: ofsete
Folha: 18 selos

Papel: cuché gomado

Valor facial: R$ 1,55

Tiragem: 180.000 selos

Area de desenho: 40mm x 30mm
Dimensao do selo: 40mm x 30mm
Picotagem: 11,5 X 12

Data de emissao: 04/05/2018

Local de lancamento: Brasilia/DF
Impressao: CMB

Codigo de comercializacao:
852012594




Edital 5 - Bicentendrio da Aclamagao de D. Joao VI
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Esta emissao € a segunda de uma série de seis,
g denominada “Brasil, 200 anos de Independéncia”,
£: uma parceria entre a Camara dos Deputados e o0s
* Correios, iniciando-se em 2017 e que se estendera

et \ade e D V5 até 2022, com a comemoragio dos 200 anos da
Proclamacao da Independéncia. Na parte superior do selo a inscricao “Brasil,
200 anos de Independéncia” e o uso das cores de um nascer do sol identifi-
cam o alvorecer de uma nacao. A seguir, a imagem de D. Joao VI na pintura
de José Leandro de Carvalho do acervo do Museu Histdrico Nacional, no Rio
de Janeiro, e abaixo a inscricao “D. Joao VI.” Foram utilizados recursos de tin-

ta calcografica e computacao grafica.

Edital 6 - Brasil na Copa do Mundo da FIFA 2018

RUSSIA™
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A criacao é um se-tenant que faz alusao a participacao do Brasil na Copa
FIFA 2018, na Russia. A jornada passa em Rostov-on-Don, Sao Petersburgo (no
1° selo) e ruma a Moscou (no 2° selo), palco do 3° jogo e também a cidade
da realizacao da final, com os respectivos nomes em micro letra. Compostos
pelos grafismos da FIFA, os selos mostram um jogador e sob ele, uma trilha
acompanhada por estrelas verdes e amarelas representando os cinco cam-
peonatos do Brasil, caminhando para a entao possivel conquista da sexta
estrela, em Moscou. Outros elementos como as letras "RU”, a matrioska e a
nave (conquista espacial) simbolizam a Russia. De fundo, estao os diversos
elementos da identidade visual do evento, e no alto, em posicao de destaque,
o Logotipo Oficial do evento. Foi utilizada a técnica de ilustracao vetorial. =@
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Arte: Ely Borges e

Isabel Flecha de Lima

Processo de Impressao: ofsete e
tinta calcografica

Folha: 12 selos

Papel: cuché gomado

Valor facial: RS 2,05

Tiragem: 180.000 selos

Area de desenho: 21mm x 39mm
Dimensao do selo: 26mm x 44mm
Picotagem: 11,5 x 11

Data de emissao: 16/05/2018
Local de lancamento: Brasilia/DF
Impressao: CMB

Codigo de comercializacao:
852012578

Arte: Daniel Effi - Correios

Folha: 18 selos (9 se-tenants)
Papel: cuché gomado

Valor facial: R$ 2,25

Tiragem: 120.000 selos

Area de desenho: 26mm x 44mm
Dimensao do selo: 26mm x 44mm
Picotagem: 11,5 x 11
Pré-lancamento: 09/06/2018

Local de pré-lancamento:

Belo Horizonte/MG

Data de emissao: 14/06/2018

Locais de lancamento: Brasilia/DF,
Foz do Iguacu/PR, Sao Paulo/SP e
Fortaleza/CE

Impressao: CMB

Codigo de comercializacao:
852012608
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80 Anos de Almenara
10.1.2018
Almenara/MG

Jamile Costa Salum

40 Anos da Empresa
de Desenvolvimento

5
65 Anos da FIERN
27.2 a 2332018

%
Urbano e Social de : Natal/RN
Sorocaba - URBES : 5
19.2 2 20.3.2018 g
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;.z_ztm;sp Salvador/BA
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Sérgio Soares da Silva -
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8 1
Espirito Santo do Pinhal Zé Gomes 60 Anos de
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16.3 a 14.4.2018 27.3 a 25.4.2018
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}4» Y 60 Anos da UFRN 326 Anos de Santa
: £ 1"a303.2018 Luzia
3 ©  Natal/RN 17.3.2018
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732542018 - 100.000 Chips
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Daniel Effi/Correios
14 - 17
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da Capitania dos Portos ¥ % desp
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Sao Francisco do Suljsc | * : Sao Pauloj/sP
N f METRO SP
st
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330 Anos do GACC BA
1° a 30.4.2018
Salvador/BA

Felipe André Rocha
Braga Ribeiro

13

Associacao Paulista de
Supermercados

5 a 30.4.2018
Campinas/SP

APAS

Faculdade de Ciéncias
Médicas da Santa
Casa de SP 50 Turmas
Formadas 16.4.2018
Sao Paulo/SP

16

75* SOEA/Semana Oficial
da Engenharia e da
Agronomia CONFEA -
DR/BSB/PA

19.4 a 18.5.2018
Maceid/AL
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100 Anos de Erechim RS
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Erechim/RS

Lidia Marina Hurovich
de Barros Neiva

7y
S
=
A
i
S
&=
D
=
S
O
v
S
S
kS
—
S
O




19
70 Anos Beneficéncia
Social Bom Samaritano
1°.5.2018

Val
OBVIO Comunicacao
Social e Eventos Ltda.

A PR G0

2

210 Anos da Imprensa
Nacional

11.5.2018

Brasilia/DF

22

200 Anos de Nova
Friburgo

16.5.2018

Nova Friburgo/R)
Dennis Sieber

70 Anos do SESI -
Sistema FIEB - BA
23.5.2018
Salvador/BA

Felipe André Rocha
Braga Ribeiro

25

7* Feira de Agronegdcios
Rondénia Rural Show
23 a 25.5.2018

Porto Velho/RO

Minha Agéncia

23
gﬁﬂ Anos da Assoc. Rep. f""‘ 15 Anos do Hospital de
dos Aposentados/veis dos - ha . Amor
Correios e Telégrafos de x » 17.5 a 15.6.2018
S0 Paulo - ARACT-SP N5 g Barretos/SP
10.5.2018 - Sao Paulo/SP o
ARACT-SP/SFIP
= by 29
P~ 33
P ah - 20, 210 Anos do Jardim R
Fa N ot do Rio de 50 Anos da Universidade
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